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EXPUNERE DE MOTIVE
Cu privire la aprobarea Brandului Orasului Covasna
- Statiune balneoclimaterici de interes national- ca si identitate a turismului

Oragul Covasna este o Statiune balenoclimaterici de interes national. “Oragul Covasna, este
momentan identificat pe baza reputatiei sale terapeutice. Aceasta, este o caracteristici extrem de
importantd, valoroasd gi unicd. Insd localitatea si mediul siu dispune de mai multe valori specifice. Ca
orasul, si devind cunoscut si acceptat ca un ,loc atractiv”intr-un cerc tot mai larg, e recomandatd lirgirea
spectrului de caracteristici specifice unice. Trebuie gdsitd o solutie, care nu extrage una dintre valori, ci le
integreazd pe toate, i urménd principiile sinergiei utilizeazd valorile orasului si regiunii. Acest aspect,
trebuie prezentat in formd vizuald si narativi deopotrivd, la fel si in comunicarea interioard si exterioard,
respectiv trebuie tematizat permanent in activitatea de promovare. O propunere de confinut, care poate fi
dezbdtutd sub aspect profesional: elaborarea unei embleme vizuale st a unui slogan, care combind
continuturile frumusetii si sandtdfii. Acesta poate include toate valorile localitdtii si mediului: elemente din
natura (paduri, flori, aer, frumusetea naturii), api si apd minerald, metode §i potential terapeutic, valori
social-culturale gi gastronomice, posibilitati de recreere, etc,"!

De aceea Priméria Oragului Covasna a realizat un chestionar, in limba romans si In limba
maghiard, ca parte a unui proces de consultare publics, prin care s-a subliniat importanta
elabordrii gi utilizarii unui brand (slogan/moto si logo/sigld) care sa identifice din punct de vedere
vizual Statiunea balneoclimatericd de interes national Covasna.

Pentru aceste considerente, propun spre analizi si spre adoptare Consiliului Local al
Oragului Covasna, brandul Orasului Covasna, care si fie inregistrat la OSIM si propus spre
utilizare operatorilor economici din domeniul turismului si tratamentului balnear.

PRIMAR,
GYERO JOZSEF
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RAPORT DE SPECIALITATE

cu privire la aprobarea Brandului Orasului Covasna — Statiune balneoclimatericii de
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interes national- ca si identitate a turismului

Orasul Covasna este o statiune balneoclimaterici permanentd de interes national. Este
scutd ca orasul mofetelor si a celor 1000 de izvoare de sinitate.

Oragul Covasna dispune de un potential turistic deosebit. Bogatia si varietatea resurselor
minerale si carbogazoase, avind valoare terapeuticd exceptionald, au dat posibilitatea

ltdrii prioritare a turismului balnear. Anual in complexele balneare din Covasna, statiune cu

~fune” permanentd, pot beneficia de efecte timaduitoare si miraculoase ale tratamentului

' 50 de mii de vizitatori.

fn cazul acestei statiuni este foarte importanta realizarea unui brand (logo si slogan) care s&

prezentativ.

In acest sens, Primdria Orasului Covasna a realizat un chestionar, in limba roména si in

1 maghiard, ca parte a unui proces de consultare publics, prin care s-a subliniat importanta

rérii gi utilizarii unui brand (slogan/moto si logo/sigld) care sd identifice din punct de vedere
! Statiunea balneoclimaterica de interes national Covasna.
Prandul (slogan/moto si logo/sigld) au urmétoarele intelesuri:
Brand - “Un brand este un nume, semn sau simbol folosit in identificarea produselor sau serviciilor
unut producator si utilizate pentru a-l diferentia de competitie.”
Slogan — ,Mesaj publicitar concis si frapant - format, de reguld, dintr-un grup de cuvinte
sugestive, o propozitie sau o frazi (5-8 cuvinte), usor de retinut, spirituald etc - menit sid semnaleze

st si reaninteascd consumatorilor actuali si potentiali ai unei firme/mdirci de existentil si calitatile

- bttp://www.mindlens.ro/article/view/ |
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sale.”
Moto -, Citat care se pune inaintea unei scrieri, a unui capitol etc. spre a reda ideea principald sau
icndinta autorului.”™
Logo — “Simbol, sigld formatd dintr-un ansamblu de semne grafice, care constituie marca unui
produs sau a unei firme."
bigld —, Prescurtare conventionald formatd din litera initiald sau din grupul de litere initiale
Jolosite Tn inscriptii, in manuscrise etc. pentru a evita cuvintele sau titlurile prea lungi.”s
t chestionar a fost adusd la cunostinta publicad in doud ziare locale (Observatorul de Covasna
: 06.02.2017) si Székely Hirmondd (data: 01.06.2016)), pe pagina de Facebook a domnului
ar Gyerd Jozsef (data: 01.28.2017). Termenul de depunere a propunerilor a fost 01.03.2017.
I'ropunerile au fost afisate la sediul Primdriei Orasului Covasna, conform Procesului-
1l nr. 6420 din 31.10.2017 pentru consultare publica.

Consiliul Local al Oragului Covasna va aproba brandul statiunii, care cu acordul autorului,

flosit In materiale de promovare (pagind web, brosuri de informare, fluturagi, pliante,

riale audio-video de prezentare etc.) si va fi inregistrat la OSIM.

Anexdm cele cinci propuneri cu precizarea autorilor.

Tanko Andrea,

Inspector de specialitate
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