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EXPUNERE DE MOTIVE
Cu privire la aprobarea Brandului Orasului Covasna
— Statiune balneoclimaterica de interes national- ca si identitate a turismului

Oragul Covasna este o Statiune balenoclimaterica de interes national. “Orasul Covasna, este
momentan identificat pe baza reputafiei sale ferapeutice. Aceasta, este o caracteristicd extrem de
importantd, valoroasd i unicd. Insd localitaten si mediul siu dispune de mai multe valori specifice. Ca
orasul, si devind cunoscut si acceptat ca un ,loc atractiv”intr-un cerc tot mai larg, e recomandatd lirgirea
spectrului de caracteristici specifice unice. Trebuie gdsitd o solutie, care nu extrage una dintre valori, ci le
integreazd pe toate, si urmdnd principiile sinergiei utilizeazd valorile orasului si regiunii. Acest aspect,
trebuie prezentat in formd vizuald si narativi deopolrivd, la fel si in comunicarea interioard §i exterioard,
respectiv trebuie lematizat permanent in activitatea de promovare. O propunere de continut, care poate fi
dezbatuti sub aspect profesional: elaborarea unei embleme vizuale si a unui slogan, care combind
continuturile frumusetii si sindtitii. Acesta poate include toate valorile localitdtii si medinlui: elemente din
naturd (paduri, flori, aer, frumusetea naturii), apd si apd minerald, metode si potential terapeutic, valori

De aceea Primadria Orasului Covasna a realizat un chéstionar, in limba roména si in limba
maghiard, ca parte a unui proces de consultare publicd, prin care s-a subliniat importanta
elabordrii gi utilizarii unui brand (slogan/moto si logo/sigld) care si identifice din punct de vedere
vizual Statiunea balneoclimaterica de interes national Covasna.

Pentru aceste considerente, propun spre analizd si spre adoptare Consiliului Local al
Oragului Covasna, brandul Oragului Covasna, care sd fie inregistrat la OSIM si propus spre

utilizare operatorilor economici din domeniul turismului si tratamentului balnear.
PRIMAR,
GYERO JOZSEF
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PROIECT DE HOTARARE

Cu privire la aprobarea brandului Statiunii Covasna si a logo-ului aferent

Consiliul local al Orasului Covasna, intrunit in gedinta ordinard din data de
, sedint3 Jegal constituitd, fiind prezenti majoritatea consilierilor

in functie ( ),

Analizénd expunerea de motive a primarului oragului, raportul compartimentului
de specialitate, avizul comisiilor de specialitate pentru turism si respectiv pentru
sinitate, precum si avizul de legalitate al secretarului orasului,

in conformitate cu:

- Strategia de dezvoltare a orasului pentru perioada 2016-2020, aprobata prin
HCL 4/2016, directia 6 - comunicare, marketing, 6.1.1 — Dezvoltarea si prezentarea
unicititii orasului Covasna, 6.1.2 — Programul de imagine integratd a localitatii si 6.1.3
— Dezvoltarea unui element vizual central

- propunerea d-lui Herman Rosner privind incheierea unui contract de utilizare a
brandului fnregistrat de dansul la OSIM in 2002 ,,Covasna — statiunea celor 1000 de
izvoare de sinatate”, cu stabilirea unor tarife de utilizare, pe ani si pe tipuri de
documente (website, pliante, postere, hirti, bannere) — din 29.08.2016, inregistratd sub
nr. 4115.

- ptopunerile domnilor si doamnelor: Kerebes Csanad; Albu Réka Abigél; Mathe
Erzsébet si Urzica Stefania

- propunerea Centrului de Informare Turistica din orasul Covasna

- logo-ul #i brandul realizat si folosit in cadrul proiectului “Promovarea
turismului balnear si a resurselor turistice endogene din zona turisticd Covasna ;

fn temeiul Legii 8/1996 privind dreptul de autor i drepturile conexe si ale art. 7
din Legea 52/2003 privind transparenta decizionald in administratia publicd locals,

fn conformitate cu prevederile art. 3, art. 4, art. 36 alin. (2) lit. a), alin. (3) lit. a},
alin. (2) lit. b) si alin. (4) lit. ), alin. (2) lit. d), alin. (6) lit. a), pct. 18, art. 45 alin. (1) si
art. 115 alin. (1) lit. b) din Legea nr. 215/2001 a administrafiei publice locale,
republicati, cu modificirile i completdrile ulterioare,



Cu votul ,,pentru” a consilieri, ,,impotrivd” a consilieri si
,»abtineri” a consilieri,

HOTARASTE:

Art. 1 — (1) Pentru promovarea turismului balnear din Statiunca Covasna, pe
piata turistic# si de sdnatate de profil — internd si externd — se aprobd brandul, cu logo-ul
aferent, previzut in anex ( una din cele ____ variante)

(2) Brandul si logo-ul aferent vor fi utilizate gratuit de cétre autoritatile
administratiei publice locale, structurile de cazare si hotelurile cu baze de tratament,
Spitalul de Recuperare Dr. Benedek Geza, agentiile de turism.

(3) Ele vor fi aplicate pe bannere, pliante de promovare, afise,
suveniruri, materiale de cercetare medicald, pagini web, etc.

Art. 2 —Se resping ofertele autorului diplomat economist Herman Rosner,
transmise Primiriei Orasului Covasna in 24 august 2015, 16 octombrie 2015 si 29
august 2016 pentru brandul inregistrat la OSIM Covasna — ,,Statiunea celor 1000 de
izvoare de sinitate”cu logo-ul aferent, proprietatea intelectuald a autorului, intrucét
pentru utilizarea acestei marci s-a solicitat Orasului Covasna plata unor tarife

Art. 3 In termen de cel mult 30 de zile de la aprobare orasul Covasna isi va
inregistra, cu drepturi de autor, brandul si logo-ul aferent, la OSIM

Art.4 — Cu aducerea la indeplinire a prezentei se va ocupa Primarul oragului.

PRESEDINTE DE SEDINTA, Contrasemneazi,
SECRETAR
VASILICA ENEA
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RAPORT DE SPECIALITATE

cu privire la aprobarea Brandului Orasului Covasna — Statiune balneoclimaterici de

interes national- ca si identitate a turismului

Oragul Covasna este o statiune balneoclimaterici permanenta de interes national. Este

cunoscutd ca orasul mofetelor si a celor 1000 de izvoare de sdnatate.

Oragul Covasna dispune de un potential turistic deosebit. Bogétia si varietatea resurselor

hi¢rominerale si carbogazoase, avand valoare terapeuticd exceptionald, au dat posibilitatea

de-voltdrii prioritare a turismului balnear. Anual in complexele balneare din Covasna, statiune cu
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Usiune” permanentd, pot beneficia de efecte timdduitoare si miraculoase ale tratamentului

pesie 50 de mii de vizitatori.
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In cazul acestei statiuni este foarte importanta realizarea unui brand (logo si slogan) care s

orezentativ.

In acest sens, Primdria Oragului Covasna a realizat un chestionar, in limba roméni si in

maghiard, ca parte a unui proces de consultare publicd, prin care s-a subliniat importanta

raril gi utilizarii unui brand (slogan/moto si logo/sigld) care sa identifice din punct de vedere

vi 1 Statiunea balneoclimatericd de interes national Covasna.

be

Brandul (slogan/moto si logo/sigld) au urmatoarele intelesuri:

Brand - “Uin brand este un nume, semn sau simbol folosit in identificarea produselor sau serviciilor
unui producator si utilizate pentru a-1 diferentia de competitie.”

Slogan — |, Mesaj publicitar concis si  frapant - format, de requld, dintr-un grup de cuvinte
sugestive, o propozitie sau o frazi (5-8 cuvinte), usor de retinut, spivituald etc - menit si semnaleze

st sd reartinteascd consumatorilor actuali si potentiali ai unei firme/mirci de existentd si calitatile

o kttpwww.omindlens.ro/article/view/ ]
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sale.”

Moto — , Citat care se pune inaintea unei scrieri, @ unui capitol etc. spre a reda ideea principali sau
{endinta autorulus.”

Logo - “Simbol, sigli formati dintr-un ansamblu de semne grafice, care constituie marca unui
produs sail a unet firme.”

Sigld — , Prescurtare conventionald formatd din litera initiald sau din grupul de litere inifiale

folosite Tn inscriptil, in manyscrise efc. pentru a evita cuvintele sau titturile prea lungt.”

+ chestionar a fost adus’ la cunogtinta publicd in doua ziare locale (Observatorul de Covasna

- 06.022017) si Székely Hirmond¢ (data: 01.06.2016)), pe pagina de Facebook a domnului

ear Gyoerd Jozsef (data: 01.28.2017). Termenul de depunere a propunerilor a fost 01.03.2017.

Trovunerile au fost afigate la sediul Primiriei Orasului Covasna, conform Procesului-

4l nr. 6420 din 31.10.2017 pentru consultare publica.

“nrsiliul Local al Orasului Covasna va aproba brandul statiunii, care cu acordul autorului,

i Ineit tn materiale de promovare (pagind web, broguri de informare, fluturasi, pliante,

. rizle audio-video de prezentare etc.) si va fi inregistrat la OSIM.

Anexim cele cinci propuneri cu precizarea autorilor.

Tankd Andrea,

Inspector de specialitate

gg:lcsdﬁ%@

sasdidexoniine.ro

v htpsiffdexonline.ro
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AVIZ FAVORABIL
La proiectul de hotirire cu privire la aprobarea brandului Statiunii
Covasna si a logo-ului aferent

fn conformitate cu prevederile art. 117 lit. a) din Legea nr. 215/2001 a
administratiei publice locale, republicati, cu modificdrile si completdrile ulterioare, se
avizeazi favorabil proiectul de hotdrdre avdnd in vedere cd se respectd:

- temeiul legal general: art. 3, art. 4, art. 36 alin. (2) lit. a), alin. (3) lit. a), alin. (2) lit. b)
si alin. (4) lit. e), alin. (2) lit. d), alin. (6) lit. a), pct. 18, art. 45 alin. (1) si art. 115 alin. (1)
lit. b} din Legea nr. 215/2001 a administratiei publice locale, republicatd, cu modificérile
si completarile ulterioare,

-temeiul legal special:

prevederile Legii 8/1996 privind dreptul de autor si drepturile conexe si ale art. 7 din
Legea 52/2003 privind transparenta decizionald in administratia publicé locala

OBSERVATII

Proiectul de hotirdre este avizat favorabil in cazul in care varianta aleasd a
brandului Statiunii Covasna si a logo-ului aferent este cea realizati prin proiectul
“Promovarea turismului balnear si a resurselor turistice endogene din zona turisticd
Covasna, finantat din fonduri nerambursabile pentru care existi o declaratic prin care
reprezentantul legal al orasului Covasna se angajeazi si mentind natura activititii pentru
care s-a acordat finantarea pe o perioadd de cel putin 5 ani dupi finalizare. Proiectul a fost
finalizat in 30 august 2015.

De asemenea, brandul Staiunii Covasna si logo-ul aferent realizate prin
proiectul “Promovarea turismului balnear si a resurselor turistice endogene din zona
turistici Covasna” au fost folosite pe toate materialele publicitare, bannerele realizate
prin proiect precum si in cadrul filmului publicitar, difuzat de 64 de ori pe un post
national de televiziune, si distribuite in cadrul conferintelor de specialitate, Téargului
Turistic din orasul Covasna, Targului Turistic din Roménia, Targurilor Turistice
Regionale la care orasul a participat tot in cadrul proiectului, ficind astfel ca Stafiunea
balneoclimaterici Covasna si fie identificata foarte usor din punct de vedere vizual

SECRETA
Vasilica Exre



nsiremante Steuctirale

UNINEA EUROPEANA 26072013

Anexa 19 - Declaratie privind mentinerea criteriilor de eligibilitate a proiectelor pe perioada

de valabilitate a contractelor de finantare

Declaratie pe propria raspundere

referitor la proiectut ,,Promovarea turismului balnear si a resurselor turistice endogene din

zona turisticd Covasna” smis

Subsemnatul/a, Gyerd Jézsef, posesor at Cl, seria KV nr. 348912, eliberat de SPCLEP

Covasna, in calitate de Primar al Orasului Covasna, cunoscind ca falsul in declaratii este
pedepsit de legea penald, declar pe propria raspundere ca:

U.A.T. Oras Covasna nu se afla in nici una din situaiiile de mai jos:

se afld in stare de insolventd, conform prevederilor legii nr.273/2006 privind finantele
publice locale, art.75, cu medificarile si completérile ulterioare sau ale legii nr.85/2006,
privind procedura insolventei;
reprezentantul tegal si/sau reprezentantii partenerilor asociatia/au fost subiectul unet
judecdti de tip res judicata pentru fraud3, coruptie, implicarea in organizatii criminale
sau 7n alte activitati ilegale, in detrimentul intereselor financiare ale Comunitatii
Europene;
Tn urma altei proceduri de achizitie sau in urma unei proceduri de acordare a unei
finantari nerambursabile, din bugetul comunitar, a fost gasit vinovat de incdlcare grava a
contractului datoritd nerespectirii obligatiilor contractuale;
se incadreaza, din punct de vedere al obligatiilor de platd restante la bugetele publice,
intr-una din situatiile de mai jos:
o obligatiile de platd nete depdsesc 1/12 din totalul obligatiilor datorate in ultimele
12 luni, n cazul certificatului de atestare fiscald emis de Agentia Nationala de
Administrare Fiscala;
o obligatiile de platd depdsesc 1/6 din totalul obligatiilor datorate in ultimul
semestru, n cazut certificatului de atestare fiscald emis de autoritatile publice
locale.

De asemenea, certific urmatoarele:

Proiectul a respectat prevederile legislatiei comunitare si nationale in domeniul
egalitdtii de sanse, ne-discriminarii, protectiei mediutui, eficientel energetice si
ajutorului de stat;

Proiectul a implementat activitati eligibite, in conformitate cu Cererea de Finantare, iar
valoarea totald, precum g§i durata proiectului nu au depasit limita maxima prevazuta in
ghidul solicitantului;

Ma angajéz:

S& mentin natura activitatii pentru care s-a acordat finantare, pe o perioada de cel putin
5 ani dupa finalizare.

S$% asigur resursele financiare necesare implementarii optime a proiectulut in pericada de
sustenabilitate a proiectului

S& ma asigur cd nu se desfagoara activitati economice Tn scopul obtinerii de profit din
activitatile proiectului, in perioada de sustenabilitate a proiectului i

$% mi asigur c& nu se desfasoara alte activitati economice Tn scopul obtinerii de venit din
activitatile proiectului prin acordarea dreptului de utilizare a acestora catre terte parti.



nstimanle Structurale
2007-2013

UNLUNEAEUR
*  S3 respect, pe durata de sustenabilitate a proiectului, prevederile legislatiei comunitare

si nationale Tn domeniul egalita{ii de sanse, nediscrimindrii, protectiei mediului,eficientei
energetice, achizitiitor publice, ajutorului de stat.

Data: Semnitura reprezentant legat:
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Ai nevoie de LINISTE?

Alege Covasna!
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Ai nevoie de AERUL CARE VINDECA?

RALA iti potoleste setea?
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INTRODUCERE

Orasul meu natal este Covasna, de aceea am fost
foarte bucuroasd cand am aflat cd conducerea orasului
meu natal, s-a decis langd dezvoltarea unui brand
pentru Covasna.

Momentan trdiesc n Budapesta, lucrez ca desigher
grafic la studioul CafeDesign.

Bazele propunerilor de fatd s-au ndscut i cadrul
studiilor mei la Scoala de Arte Contemporane KREA,
din Budapesta.
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Cele doud elemente fundamentale a orasului: apa minerald si brazii. Sunt completate cu desenuri rustice.
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= COUASNA :

. Stimate Nume Prenume,

PR S e e

Prodn gravida nibh vel veilt auctor aliquet. Aenean sofficltudin, lorem quis bibendum auctor, nisi elit ®
£onsequat ipsum, nec sagittis sem nibh id elit. Duis sed odla sit amet nibh vulputate cursus a sit amet
@ W \"’ by maurts. Marbi accumsan fpsum vekit,
Nam nec tellus a odlo tinciduat auctor a smare odio, *
%ed non mauris vitae erat consequat aucter eu In elit. Class aptent tacitl sociosqu a4 ktora torquent
per conubia nostra, per inceptos himeanaess, Maurls In eratjusto. Nullam ac urna eu felis dapibus
<ondimentum sit amet a augue.

% Ee]
A
%%

. Sed nan neque efit. Sed ut imperdiet misl. Proln condlmentum fermentum nunc. Etiam pharetra, erat
N sed fermentum feuglat, velit maurls egestas quam, ut allquam imasse aisl quis neque. Suspendisse %,
% in orci enim. Thisis Photashop's version of Lorem Ipsum. Prain gravida nibh vel velit auctor allguet. *
F] Aenean sollicitudin, lorem guis bibendum auetar, nisl ellt consequat ipsum, nec sagittis sem nibh Ief i‘
elit, Duls sed edia sit amet nibh vulputate cursus a 5it amet mayyls. b
i w
k4 Mhorbi accumsan Ipsurm vellt. Ciass aptent taciti saclosqu ad Niara torguent per conubia nostra, per N
o inceptos himenaeos, Maurts In erat juste, Nullam ac urnz eu felis daplbus condimentum sit amet a ?
H augue. Sed non neque elit. Sed ut imperdiet nisielit consequat ipsum, nec saglitis sem nibh id elit. 1
¥ BGuis sed odio sit amet nibh vulputate cursus a sit amet mauris. Morbi accumsan ipsum velitauctor H
j4 allquet. Aenean sollicitudin, forem quis bibendum auctor, nist el consedquat ipsum, nec sagittls sam =;
nibhid elit. #
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COVASNA

Stimate Nume Prenume,

Proin gravida nlbh vel velit auctor aliquet. Aenesn sollicltudeiic. Duis sed odiosit ametnibh
vulputate cursus a sit amet mauris, Morbi accumsan igsum velit.
Nam nec tallus 2 odio tincidunt suctor 2 ormare adio, Sed

6 mauris vitae grat conseyuat suctareuin
elit.

Class aptent tacitl soclosqu ad litora tarquent per conubia nostra,
Justo. Nullam ac urna eu felis dapibus condimentum it amat 3 augue,
Sed non neque eiit. Sed ut impardiet nisi. Proin condimen:

eral sed fermentum feugiat, vellt maueis egestas quam, ut ali
arcienim,

peflnceptas himenazos. Mauds in erat

tum farmentum nunc. Etiam pharetia,
iquam masta aisl quis neque, Suspeadissein

Thisis Photoshap's version of Larer Ipsam, Proin
2olli

gravida nibh velvalit sucter aliquet, Aensan
t auctor e in elit,

Class aptent tacitl sociosqu 2d litora largquent per conubia nostra,
erat Justo. Nuflam ac urna eu felis dapil
mperdiat nisl,

itudidio. Sed non mauris vitae erat consequal

Pperinceptos himenaeos. Mawis in
bus candimentum sit amet a augue. Sed nga neque elit. Sed ut

Proin condimentum fermentum nunc. Elam pharetra,
egestas quam, et aliquam massa nisl quis ne
of L

eralsed fermentum feugiad, velit mauris
que, Suspendisse i orci enim.This s Photoshap's version
o2&m ipsurm. Proln gravida nibh vei velit auctor aliquet. Aenean sol

Mlichudin, lorem quis bibendurm

i auctar, it eflt consequal ipsum, nec sagittls sem nibh i elit. Duls sed adio sit amet nikh vulpulate
. e cursus a i afet maaris. Morbl aceomsan ipsum vl auctor afiquat, Acnean solicitudin, orent quis
: Ll bibendum auttor, nlsielit consequat ipsum, nec sagitgis sam mibh id edit.
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: INSPIRATIE SI CULOR!

CMYK o30600 CMYK 89409534

Inspiratia pentru logoul urmdtor: bule de apd minerald si brazii drepti din péidure.
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Prain gravida nibh vel vell aucior aliguel. henean soflicitudin, torem yuss bibendum auclor, nisi elit
consequatipsum, nec saqittis semnibh bd ebt. Duis sed odin st amet nibh vubpulate Cursus 2 51t amet maurls. Mor bi
accumsan Ipsurn velil. Nam nec tellut 2 odle tncidunt suctor 2 orna: @ ogio, Sed noh Mauris vitae erst consequal
auctor 2 in elft. Class aplent tazlti sociosqu ad Hirora torquent per conubia nost i, par Inzeptus himenages, Mauris
fn erad fuste. Nullam ac urna eu felis dapthus condimentum sit amet 8 sugue

Sed non neque elit. Sed ut imperdict nlsk Prain coadimeatus fermenium aunt, Eam pharetra, erat
sed fermentium feugiat, vellt mauris egestas quam. ut aiiquam massa nlsl quis neque. Suspendisse i orct eakm,
Thisis Photoshop's version af Lorem lpsum. Prain gravids nibh velvelit auctor atiguet. Aenean solileltudin, lorem
auls bibendum aucter, st elit consequat lpsum, nec sagittis sem nibh 14 €L Duis sed 6dlo sit amel nibhvidpatate
cursus 3 sit amet mauris. Morbi accumsan ipsum velit. Nam nec teilus a edio tincidunt zucter a ornare adla. Sed
mon maurisvitae erat conseduat auetor euin disseln crek enlm.This is Photaskop's version of Lotem Ipsum. Prokn
gravida nibk vel velit auctor aliquel. Aenean bibendum auclor, nisi elit cansequatipsum, nes s2gittls sem nibh id
elit. Duts sedl odle sit smet aibh vulpulate eursis a sit amet mauris, Morhl agcumsan psam valit, Ham nec bellus
2 odio Pncidunt auctor 2 ornase odla, Sed non maur!s vitae eral consequal auclos #u in elit. Class aptent lacils
soriosqu ad Htora torquent per cootdlz apstra, par inceplos himenacos, Mauds in erat justo. Nuliam az uma ey
fells dapibus candineenturs sit ainel @ augue. Sed non neque et

Proin condlmenium fer mentum nunc. Etiam phacetra, era! sed feimentum feuglat, velit maurls egeslas
quam, L aliquam messé sl quls neque. Suspendisse In orcl enlns.This 1§ Fhotoshap's version of Locem Ipsum.
Protn gravids nibh vel velit 2uctor aliquet. Aenean sollicltudin, larem quis blbendum zuctor, nis! &It cansequat
1psum, nec sagittls sem nlbh 14 elit, Dusis sed odlo 31t amet nibh valputale corsies 3 sit amed matsls, Marb accumsan
ipsum velit auctor sliquet. Aenean saollicltudin, larem quis bibendum ductor, alst el consequat ipsum, nec sagitely

sem nibk 14 el
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ROMANTIA
JUDETUL COVASNA
PRIMARIA ORASULUI COVASNA

RO - 525200 Covasna, str, Piliske, nr. 1 Tel ++40-267-340001, fax.: 342679
Nr. 2% /3% ol 2017.

.ffy
CHESTIONAR

Stimatd Doamni/Stimat Domn

Prin Strategia de Dezvoltare a Orasului Covasna se subliniazs importanta elaborarii si utilzrii
unui brand (slogan/moto si logo/sigld), care s identifice din punct de vedere vizual si auditiv Statiunea
balneoclimaterici de interes national Covasna.

Brandul trebuie si infafiseze, si exprime intr-o formd sugestivd valorile (factorl naturali,
terapeutici, antropici, culturali) de care dispuné orasul.

Ca parte a unui proces de consultare publici, avand ca scop elaborarea brand-ului Statiunii
Covasna, vii adresim urmitoarele intrebiri, ca rugimintea de a ne transmite riispunsul Dvs. pe
adresa de e-mail tourinfocovasna@yahoo.com $i primar@priniariacovasna.ro, pani la data de
01.03.2017:

1. Considerati necesari/utild elaborarea/utilizarea unui brand al Statiunii Covasna, pentru a
facilita identificarea/promovarea ofertei turistice si terapeutice a acesteia? In caz afirmativ va
rugdm si facefi propuneri pentru brand-ul statiunii (slogan si logo). Rugim, ca dupi caz, si vi
concepeti propunerea in limbile romana, maghiara, engleza, germand.

Precizdm, ¢d propunerile vor fi aduse la cunostinta publica si vor fi evaluate de catre un Jjuriu
de specialitate,

2. In cazul in care Consiliul Local al Oragului Covasna va aproba brandul statiunii, Dvs. ca
agent economic cu activitate in domeniul turismului, a serviciilor medicale, de cazare, de alimentatie
publicd, etc. sunteti de acord s& utilizafi brandul oragului in propriile Dvs. materiale de promovare
(pagina web, broguri de informare, fluturasi, pliante, materiale audio-video de prezentare etc.)?

‘Mulfumim pentru raspuns!

Cu stim,

Priméria Orasului Covasna, prin Primar, Gyerd Jozsef

Centrul de Informare Turistici Covasna



ROMANIA
_ KOVASZNA MEGYE
KOVASZNA VAROS POLGARMESTERI HIVATALA

RO -525200 Kovaszna, Piliske ut 1 szam Tel:+40-267-340001, fax.: 0040-267-342679

5&’/,&? o/ LolF
/ KERDOW

Tisztelt Holgyem, Uram!

Figyelembe véve Kovaszna véros fejlesztési stratégidjaban megfogalmazottakat szilkséges a
véros egységes brandjének (logé és szlogen) kialakitasa.

Kovészna véros egyediségének megjelenitése azon sajatos és €rtékes elemek Osszevondsdst
igényli, amelyek a telepiilés adottsagait tarjak az érdeklodok elé. A brandnek utalnia kell a telepiilés
természeti adottsagaira, gyogytényezdire (a t4j szépsége, borviz, levegd, mofetta ), tarsadalmi/
kulturalis értékeire.

A brand kialakitdsanak érdekében egy éltalanos konzultaciés folyamatot inditwik, mely
keretében tisztelettel kérjiik Ont, nyilvanitson véleményt az alabbi kérdésekben:

1. Fontosnak tartja-e egy brand kialakitasat Kovészna orszdgos érdekeltségh
baineoklimaterikus gy6gviidildhely promovalasédnak szempontjab6l?

2. Milyennek képzeli/latia On varosunk idedlis brandjét, amely leginkabb
megjelenitené/bemutatnd Kovaszna emlitett adottsagait?

Kérjiik. tegye meg javaslatit a kivetkezd e-mail cimekre: tourinfo@yahoo.com,
primar@primariacovasna.re, 2017, marcius 1-ig.

(Lehetéség szerint javaslata tartalmazza a brand romén, magyar, angol valamint német
- nyelvii valtozatait 1s.)

A javaslatokat utdlag kozzétessziik, és szakmai zstini biralja el azokat.

3. Amennyiben Kovaszna Varos Onkorményzata elfogadja a véros brandjét, On, mint
vallalkozd, hajlandd lenne-e a brandet sajat tevékenysége sordn haszndlni?

Koszonik valaszat!
Tisztelettel:
Kovaszna Véros Onkormanyzata
Gyer6 Jozsef, Polgarmester

Kovdasznal Turisztikal Informacids Iroda
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Chestionar in vederea realizirii brandului
statiunii Covasna
I 372 vinwalizér | o

Conducerea Primariei Covasnia imentionzazd sa realizeze un brand al acestel stafiuni de interes nafional, in
scopul pramovirl potentialulul balnear gi turistic gi cregteril vizibilitsti pe plan national si internagonal

Prirarul Gyerd |ozsef mentionzazs, pe pagina sa de socializare, ca strategio de dezvnltare a oragulul Covasna
subliniazé irportanta elabordrii §i utilizariiunui brand {sfogan/motto’gi logofsiglt) care 58 identifice din punitde
vedere vitual gl suditiv stagiuniea’, prin urmare brandul va trebui s exprire Intro forma sugestive valorile,

respectiv factori naturali, terapeutici, antropici §i culturali, de care dispunz oragul®,

{nainte frisd de a demasra procedurile pentru realizarea brandulii, conduterss prirdrie & lansat un chestionar,
invitlindu-i pe cetatenii oragului s3-5i exprime punitul de vedere cu privire la necesitatea §i utilitatea acestul
brand in identificarea gi pramaovarea ofertei turistice i terapeutice §l chilar 54 ving ci propuiieri concrete.

i caz afirmativ, va righth séfacet propuneri pentru brandul stagiusii (slogan gi logo)in lirmbils romaris,
maighiatd, englezd gi germand. Pracizérn c& propunerile vor fi aduse la curogtings publicului gi evaluate 42 un
juriy de spectslitate”, se aratain postare.

Caa de-a dola intrebare este adresata sgentilor econamici din domeniul wrisrnulul, servigiiler reditale,
slimentatiei publice, ete,, gl face referire |a disponibilitatea acestors de & utiliza brandul oraguluiin matedialeletor
de promovare, respectiv pe pagina web, broguri de informare, materiale audio g altele

Réspunsurilz sunt asteptate pAna pe dats de 1 martie a.c. pe adresa Biroului de [nfermare Turisticd §i Primariei
Ctivasna,



AKTUALIS

Nagy Szabolcs
Attila
2017, februsr i,

Mivel a varostejlesziési stratégiaban szerepel Kovaszna véros védjegyének a kialakitasa, a
napokban az Snkorményzat a nyilvdnossaghoz fordult egy branddel kapcsolatos
kizvélernény-kutatas erejéig,

Gyerd J6zsef polgarmester kérdéstinkre elmondta, & védjegy azért szikséges, mert @
tovabbiakban azt a brandet [logdt, szlogent) hasznainék a varost népszerlsitd anyagokon,
pl. bgréken, szdrdlapokon, bemutatd filmeken sth. Oktdberben mar kaptak egy javaslator
arnikor is Herman Rosner turisztikai szakember az &lala levédetett Az ezer gyogyforras
tdildje” markanevet ajanlotta a testUletnek, de csak meghatarozott icdre, €s
természetesen pénz ellenében, A testiilet akkor csak meghallgatta 2 javaslatot, de nem
dintatt réla.

Most az tnkormanyzat egy kérddhwel fordult a lakessdghoz, amelyben arra keresik a
valasze, hagy egvaltalan a helyiek szaméara fontos-e a vares védjegyének kialakitasa, illetve milyennek képzelik el azt a brandet ami
Kovéasznat 6s annak turisztikal adottsagalt kéoviseli, A jovaslatokat magyar, romén, angol vagy német nyelven varjak marcius 1-ig a
tourinfo@yahoo.com vagy a primar@primariacovasna.ro e-mail-cimre, Ezeket kzzéteszik €5 szakmai zsdri birdlja el. =<
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i | PRIMARIA ORASLL;
Distinse d-le przma{#vocat GYERO Jozsef, [ AAT i
Distinsi consilieri, Laiegs_zﬂﬂw

Pentru inceput: Felicitari pt alegerea dv si rog sa primiti asigurarea

disponibilitatii de colaborare Pt promavarea turistica a statiunii Covasna,

Alatur prezenta scrisosre raspunsului comunicat de primarie in 02.02 201 6 cu
convingerea ca amintitu] raspuns a fost generat de o insuficienta comunicare din
partea mea catre distinsii consilieri. : '

In aceste condisi propun 3 etape in ceea ce priveste subjectul in discutie:
valorificarea brand-ului CO ASNA-statiunea celor 16000 de izvoare de

SANATATE ®

1. Asemeni ofertei din 24.08.2013, pe care o anexam, ya ofer utilizirea
GRATUITA a brandului CO VASNA-statinnea celor 1000 de izvoare
de SANATATE ®+ logo-ul aferent in pregatirea si derularea zilelor
Covasnei 2016, respectiv de la data prezentei pana la data de 10.09,2016.

2. Varog, respectuos, d-le primar sa includeti in agenda dv pt perioada ce
urmeaza inchiderii zilelor Covasne; o intrevedere bilaterala; in ultima
mstanta rog sa fiu inseris Ja una din zilele cu program de audiere Ia
dommia voastra,

3. Rog, de asemenea, sa programati o audiere/prezentare a subsemnatului in
fara distinsilor consilieri pe subiectul brand-ului/logo-ului Covasna, aflate
in proprietatea subsemnatului s sub protectia legala a proprietatij
intelectuale.

Solicit confirmarea prezente; corespondente inclusiv prin comunicarea nr de
inregistrare |a Institutia Primariei.

Dipl.ec.Herman ROSNER
Member of the Board of National Association of Travel Agecies
Honor member of CCIR-Romanian Chamber of Commerce & Indusiry

Mobil: 0040 744 343 201

Cu respect,”



From: ITT {{Q@iﬁ;@;ﬁ@%ﬁ@ﬂ&w}

Sent: 24 august 20 5317114

To: ’primﬁr@wimariamvasna,m"

Ce: ‘erina.ciurea@gmal.cony

Subject: FW: Utiizars brand/matts inregistrata: COVASNA -Ststiunes celor 1000 dg izvpare
de Sﬁ?@iﬁ’f‘%‘??‘@

Disfinse d-la primar ec, THIESZ Janos,
Diztins consilier

Ca semn de goreciere 8 eforturilar Dy de s promova statinea Covasia. de accesare s
derulare g projectlig fomovargs turismulyl babnssr i a resurselor turistice endogens din
2ena turistica Covasng”

C2 o dovatia a sontinuar ifincregent in podusl Covasna intro perigads gl mare de 4 dapeni

Consuen cg Taspunsit & oféra mag rigtesia PRICUIgSaree unor rrosedure preatablie. cans
necésita timg,

Ve ofer GRATUH T utilizarss branduluifmars COpASRY -Statignes colpr TR o8 izvoare de
SANATATE ®n pregatires i ﬁemﬁaﬁaam;alwﬁmma 080515, respeciive dela data
PiEzeniel pana fe data de 16.09 15, Pt ioalatformele dorfte’ sife primaria, bannere, foi valante,
#5E si INCLUST aplicarag brandulidl pg perivade zilsler Covasna; pesbischs de
aruzEnatsuvenirun Mmzteriate da amisalgy, gic.

LOOUINS T2 veti spranis g tul. avell prilgiulca. odiia ou acordarsa autorizatiior pe
producatoriifpestesugari de Prafl sade pfedl aes ila altemative care, oy sigiiranta va treste

Evigan:

- bz OBLIGATORIL mscris sempil & - marce 3@ﬁﬁg§3§fﬁia&mi$§aj§a;

- rstue CUNDSCUTA valahilitadea oferdetatordareg dreptulul de ulilizars numg pans ladaty
de 10.09.15:

Ve sugerez. gy Boad prilg), %Imsaa;qw%;ﬁmma informia in care aif derdlat srogremyl
de promovare, ne o grifica cane wgam@mmu@aiaﬁmmeaiﬁmﬁuma .

Prn acessa coleborare, oy SKRaEms pron VEres eveimentului gy Ratetialgle ce se vy
feaiize vor reprezenta o noutate Bineverifts, busiguranta remarcata si apraciata de turisti g
Specighst '

Cu respect,

MANAGHNG RECTOR 2 Oes
Biplec. Herman ROSNER

Marmber of the Bogra of Natonal Ascosiation o Trave Ap ko Ay
HOnor memoer o COR-Fomamen Lhamber o7 Commarse & indistry i
Mobdl Boery rau 343 201
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Distinse d-fe primar ec. THIESZ Janos, Ve (
Distinsi consilicri, : e ' ‘ X,f

Pentru inceput: sincere felicitari pentru accesarea de fonduri europene (POR) si dérularea
proiectulul: “Promovarea turismului balnear si 2 resurselor turistice endogene din zona turistica
Covasna”

In calitate de specialis/expert in domeniu, cu o preocupare de peste 4 decenii in subiectyl

promovarii economiel turismului balnear, a statiunii Covasna, pot sa va asigur ca ati efectuat o
investitie buna, de perspectiva.

Dupa cum ati retinut, impreuna cu distingii Dv. colaboratori, la una din reuniunile cu specialistii,
organizata in cadryl protectului, s-a pus preblema absentei/lipsei unui brand al statiunii
Covasna. Evident, declaratia nuy era fundamentaia, dar, in acelasi timp, a reprezentat un semmnal
autorizat {!) in ce priveste completarea paletei/instrumentelor™ necesare pomovarii statiunii cu
un brand.

Prin oferta de mai jos primiti sofutia la problema semnointa, pe buna dreptate_ de specialist.

Prin prezenta va supun amabile] Dv, alentii, in contextu! preocuparilor pentru promovares
turismului balnear in stativnes Covasna, pe piata taristica de profil - interna si externs,
bropunerea de a prelua si wtiliza brandul/Marea individoala inregistrata la OSIM sub Ni.
123981 — anexa:

COVASNA STATIUNEA CELOR 1000 DE IZVOARE DE SANATATE ®

Specialistii, expertii in materie sublinieaza, in lucrari de specialitate, valoarea adaugata pe care
o confera un brand in valorificarea unei destinatii.

Ramane Ia latitudinea dommiilor voastre de 4 semna cu subsemnanyl contractual de wiilizare »
acestel marci/brand (anexa), protejate pe feritoriul Romaniei in temeil Legii Nr. 84/1998,
sugestia/recomandarea fiind ca. la utilizarea marcii/brandului sa folositi logoul realizat in cadrul
proiectului mai sus amintit, respectiv scrierea denumirii COVASNA cu grafica promovata in

cadrul proiecrului, grafica care Sugereaza resursele ndturale ale statiunii.

“COVASNA — Stutiuren celor 1900 de izvoare de SANATATE"®), prezenta pe site-yl
www.statiuneacovasnaro , in materialele de prezentare/promovare interna-externa, pe care le
veli realiza in viitor, va conferi, cu siguranta, up plus de atractivitate pentru statinnes
Covasna!

Variantele promovate la extern: “COVAENA — The 1000 HEALTH springs resort ®
“COVASNA {(KOWASNAY-Der Kurort der 1.000 Heilquellen®™ “COVASNA (KOVASZNA) -
1000 GYOGYFORRASOK uduloje ®” :

Marca a fost inregistrata initial in anyl 2002, ea flind deci prezenta pe piata de 13 aqi!



Relevant este si faptul ca brandul a fost premiat in 2004 de Asociatia Nationala Agentiilor de
Turism (ANAT), la categoria “Creatie Originala — produs incoming”, ceea ¢e inscamna
recunoasterea de specialistii din domeniu & valorii brandului pentru atragerea turistilor straini.
{anexa)

In acelasi registru, al valorii adaugate pe care o reprezintz folosirea brandului pt. promovarea
desfinatiei: in fucrarea de referinta “SPA Tourism in Romania Balneo-Tiuristica”™ semnata de
doi specialisti de renume in domeniu, Dr. Nicloae Teleki si Dr. Lavinin Munteanu, este utilizat
brandul la prezentarea statiunii Covasna (p.297): Hotelul Clermont 4% din Covasna
(www.clermonthotel.ro), o istorie recenta de succes, utilizeaza brandul; site-ul Biroului de
informare turistica al Romaniei din Austria, la prezentarea staffunii Covasna foloseste, de
asemenes, brand-ul. (hitp://www.rumaenien-info.at/de/Urlaubsthemen/gesundheitsiourismus/874

)

Exemplificarile pot continna; insarieti pe motora! de cautare Google marca si veti vedea prezenta
acesteia,..

Anexat va transmit proiéctul de comtract si optiunile posibile, acestea urmand a deveni
anexe/parti integrante ale contractului.

Sunt cenvins ca vom gasi modalitatea “win te win” prin care sa colaboram.
Cu respect,
Dipl.ec. Herman ROSNER

Member of the Board of National Assaciation of Travel Agecies (www.anal.ro)
Honor member of CCIR-Romanian Chamber of Commerce & Industry (www.ccir.ro)

Mobil: 0040 744 343 201
w“ww IS
U - Pl 81 Gheorghe 12,21.08.2013



ANEXA NR. 1

CONTRACT DE UTILIZARE

a marcH individuale ar. 123981 /nr.de depozit M 2012/007343- OSIM

Tarife*: 2015 2016 201582016
1. Utilizarea marciifbrandului pe website-2 limbi 450€ B95E  B75€
2. Utilizarea marcii/branduitui la pliante -tarif/tiraj/pliant 275€ 275€  330¢
3. Utilizarea mardii/brandulyi la postere-tarif/tiraj/poster ~ 190€ 190  228€
4. Utilizarea marcii/brandului ta harti-tarif/tiraj/harta 175 1756 Zi0g
5. Utilizarea marcil/brafdului la bannere--tarif/10 buc. 85¢ 170€  153&

*tarifele includ: impozitul pe venit/dreptul de autor de 16 %si5,5% CASS datorat la aceasta
categorie de venituri.

Pozitiile iricercuite/semnate si stampilate constituie subiectul anexei de contract.

BENEFICIAR, \ TITULAR,

Reprezentant legal Dipl:ec. Herman ROSNER

o ety

IR N e

N TP PR,
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ROMANIA
JUDETUL COVASNA
PRIMARIA ORASULUI COVASNA

200 Covasna, sir, piliske, nr. 1 Tel:+40-267-340001, fax.: 342679
g. ad. 4115/30.09.2016

gnd dos. 1/1

Citre: d-1 diplomat economist Herman Rosner

: Urmare a ofertei Dvs. nr4773/16.10.2015 si 4115/29.08.2016 cu privire la
acordarea, pentru' orasul Covasna, a dreptﬁlui‘de utilizafe a marcii " Covasna — statiunea
:-fcel_or 1000 de izvoare d; sanatate", marca inregistrata de Dvs. la OSIM sub
: fj:nr 123981/12.11.2012, oferta prezentata si discutata in sedinta Consiliului local din 29
| qeotembme 2016, va comunicam urmatoarele

- Vom consulta, in Vutorul aprop1at agentii economici din oras care activeaza in

’ domeniul turismulu, spec1ahst1 in domeniul balnear, specialisti in mar rketing,
cetateni peniru a aproba un brand de promovare a Statiunil.

_ Vom analiza, de asemenea, daca este oportun a insusi un brand/ logo care sa ﬁe
sa fic in proprietatea/ utilizarea orasului pe durata nedeterminata.
Cu stima,

PRIMAR
GYERO JOZSE]
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G.I/PLJ2 ex.

utilizabile pe o perioada de timp {imitata, ori, dimpotriva, este bine ca acestea '



