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REFERAT DE APROBARE
privind vanzarea prin licitatie publica a unui panou publicitar din
domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea lui din patrimoniu

Prezentul referat de aprobare este elaborat in conformitate cu prevederile art. 6
alin. (3) si art. 30 alin. (1) lit. ¢) si alin. (2) din Legea nr. 24/2000 privind normele de
tehnica legislativa pentru elaborarea actelor normative, republicata, cu modificarile
si completarile ulterioare, reprezentand instrumentul de prezentare si motivare a
proiectului de hotarare.

Baza legala a proiectului de hotarare privind vanzarea prin licitatie publica a unui
panou publicitar din domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea lui din
patrimoniu supus aprobarii o constituie prevederile ORDONANTEI DE URGENTA
nr. 57 din 3 iulie 2019 privind Codul administrativ:

Art. 87 alin.(5) Autoritatile administratiei publice locale administreaza sau, dupa
caz, dispun de resursele financiare, precum si de bunurile proprietate publicid sau
privatd ale unitatilor administrativ-teritoriale, in conformitate cu principiul
autonomiei locale.

Art. 108 Consiliile locale si consiliile judetene hotarasc, in conditiile previzute in
partea a V-a a prezentului cod, ca bunurile ce aparfin domeniului public sau privat,

local sau judetean, dupa caz, si fie:
a) date in administrarea institutiilor publice si regiilor autonome din subordinea

unitatil administrative teritoriale care le are in proprietate;
b) concesionate;

¢) inchiriate;

d) date in folosinta gratuitd institugiilor de utilitate publica;
e) valorificate prin alte modalitati prevazute de lege.”

In conformitate cu prevederile:

-art. 129, alin (2) din OUG 57/3 iulie 2019 privind Codul administrativ al
Romaniei: Consiliul local are urmatoarele atributii: ¢)atributii privind administrarea
domeniului public si privat al comunei, orasului sau municipiului




Motivele emiterii actului administrativ:

Avand in vedere faptul ca un panou publicitar inscriptionat cu mesajul
“Fabrica de zahar Bod”, societate aflata in insolventa, este amplasat pe
domeniul public al orasului, acesta avand mesajul publicitar deteriorat,
neingrijit, si poate prezenta un grad de pericol public datorat factorilor de risc
naturali, fenomene meteorologice periculoase, seisme, care sa poata genera
consecinte grave: pierderi de vieti omenesti, vatamare grava a integritatii
corporale, distrugerea totala sau partiala a unor bunuri ori alte pericole, am
inaintat o adresa catre Lichidatorul judiciar al Fabricii de zahar Bod SA-
CENTU SPRL, sa recurga la desfiintarea panoului publicitar si a structurii
metalice de sustinere a acestuia si la indepartarea de pe domeniul public al
Orasului Covasna, deoarece in perioada 2011 si pana in prezent, Fabrica de
zahar Bod SA nu a incheiat un contract de inchiriere/concesiune cu Primaria
Orasului Covasna pentru terenul pe care este asamblat acest panou publicitar.

Raspunsul lichidatorului judiciar CENTU SPRL la solicitarea noastra a fost ca
nu a identificat in evidenta contabila a Societatii acest bun, ca urmare nu va
proceda la desfiintarea/demontarea structurii metalice a panoului publicitar,
ramanand la latitudinea Orasului indepartarea acestuia de pe domeniul public.

Prin procesul verbal inregistrat la Primaria Orasului Covasna cu numarul
8540/16.07.2021, am inclus in patrimoniul Orasului acest bun abandonat/fara
stapan, inregistrandu-se in inventarul domeniului privat al orasului Covasna, cu
scopul de a-| valorifica ulterior.

Avand in vedere:

Prevederile ORDONANTEI DE URGENTA nr. 57 din 3 iulie 2019 privind
Codul administrativ:

Art. 87 alin.(5) Autoritatile administratiei publice locale administreazi sau,
dupd caz, dispun de resursele financiare, precum si de bunurile proprietate
publicd sau privata ale unitatilor administrativ-teritoriale, in conformitate cu
principiul autonomiei locale.

Art. 354 alin.(1) Domeniul privat al statului sau al unitatilor administrativ-
teritoriale este alcatuit din bunuri aflate in proprietatea lor si care nu fac parte

din domeniul public.
alin.(2)Asupra acestor bunuri, statul sau unitdtile administrativ-

teritoriale au drept de proprietate privata.




In conformitate cu prevederile Noului Cod Civil:

Art. 557

(1) Dreptul de proprietate se poate dobandi, in conditiile legii, prin conventie,
mostenire legald sau testamentard, accesiune, uzucapiune, ca efect al posesiei de
buna-credintd in cazul bunurilor mobile si al fructelor, prin ocupatiune,
tradifiune, precum si prin hotdrdre judecdtoreascd, atunci cand ea este
translativd de proprietate prin ea insasi.

(2) In cazurile previzute de lege, proprietatea se poate dobandi prin efectul
unui act administrativ.

Art. 562 alin. (2) -abandonarea bunului mobil este o cauzd de stingere a
dreptului de proprietate asupra acestuia. Abandonarea este o actiune voluntari a
proprietarului, facuta cu intentia de a se desista de bun. Ea deschide calea spre
dobéndirea dreptului de proprietate prin ocupatiune pentru un alt posesor.

Art 941
(1)-Posesorul unui lucru mobil care nu apartine niménui devine proprietarul

acestuia, prin ocupatiune, de la data intrarii in posesie, Tnsa numai dacé aceasta
se face in conditiile legii.

(2)- Sunt lucruri fard stapan bunurile mobile abandonate, precum si bunurile
care, prin natura lor, nu au un proprietar, cum sunt animalele salbatice, pestele
si resursele acvatice vii din bazinele piscicole naturale, fructele de padure,
ciupercile comestibile din flora spontani, plantele medicinale si aromatice si

altele asemenea.

Art. 944
Vanzarea bunului gasit:
Daca, datoritd imprejurdrilor sau naturii bunului, pastrarea sa tinde sa fi

diminueze valoarea ori devine prea costisitoare, el va fi vandut prin licitatie
publica, conform legii. In acest caz, drepturile si obligatiile legate de bun se vor
exercita in legaturd cu pretul obtinut in urma vanzarii.

Avand in vedere aceste aspecte,

Raportat la:
-necesitatea administrarii eficiente si eficace a bunurilor din patrimoniul orasului

Covasna
- atragerea de venituri la bugetul propriu,




Propun

valorificarea Panoului publicitar si a structurii metalice de sustinere a acestuia si
indepartarea acestuia de pe domeniul public al Orasului Covasna, prin scoaterea la
licitatie publica deschisa, deoarece acesta prezinta un pericol din cauza degradarii

acestuia.

Conform raportului de expertiza tehnica(evaluare), intocmit de catre evaluator
autorizat Gaspar Kitti PFA, nr. inregistrare 15850/20.10.2021, valoarea de piata a
panoului publicitar impreuna cu structura de sustinere a acestuia este de 1.112 euro,
respectiv 5.500 lei, acesta fiind si pretul de pornire al licitatiei. La pretul de
adjudecare al bunului se va adauga si pretul evaluarii acestuia, in cuantum de 800

lei.

Tinand cont de cele de mai sus, apreciez ca fiind justificatd solutia vanzarii prin
licitatie publica deschisa a panoului publicitar sus mentionat,

Avand in vedere cele expuse, PROPUN spre dezbaterea si aprobarea Consiliului
Local al orasului Covasna, proiectul de hotarare privind vanzarea prin licitatie
publica a unui panou publicitar din domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea

lui din patrimoniu.

Primar,
Gyerd Jozs f{
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| orasuiui Covasna,
Gyerd Jozsef

initiat de catre Primay)

72021
publicitar din
in patrimoniu

PROIECT DE HOTARARE NR.
privind vanzarea prin licitatie publica a unui pan
domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea lu

Consiliul local al crasului Covasna, intrunit in sedinta ordinara din data de sedinta
legal constituitd, fiind prezentd majoritatea consilierilor in functie ().

Analizénd referatul de aprobare al primarului, raportul compartimentului de specialitate,

avizul comisiilor de specialitate: juridicd, de administrare a domeniului public si privat,
pentru turism si pentru sport, precum si avizul de legalitate al secretarului Orasului Covasna,

In conformitate cu prevederile:

-Art. 87 alin.(5), Art. 108, art, 339 alin.(1), art. 354 alin. (1) si (2) , art. 363 alin. (7) din
ORDONANTA DE URGENTA nr. 57 din 3 iulie 2019 privind Codul adiministrativ:.

- Art. 557; Art. 562 alin. (2); Art 941 alin. (1) si (2); Art, 944 din Noul Cod Civil

-Legea 52/2003 privind transparenta decizionali in administratia publici — republicati,

In baza:
-art. 129 alin. (2) lit. ¢), alin. (6) lit. b), art. 136, alin. (1), art. 139, alin. (1), alin. (3) lit. g
si ale art. 196 alin. (1), lit. a) si art. 243 alin. (1) lit. a) din "~ ORDONANTA DE
URGENTA nr. §7/ 2019 privind Codul administrativ

Cu votul “pentru” a consilieri, “Impotriva” a consilieri si “abtineri” a
consilieri,

Hotiriiste:

Art. 1- Se insuseste raportul de expertiza tehnica (evaluare), intocmit de catre evaluator
autorizat Gaspar Kitti PFA, nr. inregistrare 15850/20.10.202, conform Anexei 1 la prezenta.

Art. 2- Se aprobd Documentatia de atribuire, conform Anexei 2 la prezenta hotirére:




Art. 3 — (1) Se aprobid vanzarea prin licitatie publica deschisa a panoului publicitar
impreuna cu structura de sustinere a acestuia, aflat in proprietatea privata a orasului Covasna,

si scoaterea lui din patrimoniu, L,vw il Z,w il /’V e, m/f{fr
- (2) Raspunderea juridica privind corectitudinea stabilirii” pretului gévazut in

raportul de evaluare revine exclusiv evaluatorului care a intocmit respectivul raport de
evaluare.

Art. 4 - (1) Pretul de pornire al licitatiei este de 1.112 euro, respectiv 5.500 lei, curs de
schimb la data evaluarii, conform raportului de expertiza tehnica.

(2) Cheltuielile privind evaluarea bunului de catre expertul evaluator, in suma de
800 lei vor f1 suportate de catre cumparator.

Art. 5 -Preful pentru obtinerea Documentatiei de atribuire se stabileste in cuantum de 30
fei.
Art. 6-Garantia de participare la licitatie este de 550 lei, reprezentand 10% din pretul de

incepere al licitatiei.

Art. 7- Cu aducerea la indeplinire a prezentei se va ocupa Primarul orasului si aparatul de
specialitate

PRESEDINTE DE SEDINTA, Contrasemneazi,
SECRETAR GENERAL

AL ORASULUI COVASNA,

VASILICA ENEA
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RAPORT DE SPECIALITATE

privind vanzarea prin licitatie publica a unui panou publicitar din
domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea lui din patrimoniu

Tinand cont de Referatul de aprobare al Primarului,
avand in vedere faptul ca Primaria orasului Covasna prin Procesul verbal
inregistrat cu numarul 8540/16.07.2021 a inclus in patrimoniul Orasului un panou
publicitar abandonat pe domeniul public al orasului, acest bun fara stapan s-a
inregistrat in inventarul domeniului privat al orasului Covasna, cu scopul de a fi
valorificat ulterior prin licitatie publica, deoarece poate prezenta un grad de
pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene meteorologice
periculoase, seisme, care sa poata genera consecinte grave: pierderi de vieti
omenesti, vatamare grava a integritatii corporale, distrugerea totala sau partiala a

unor bunuri ori alte pericole,

Raportat la:
-necesitatea administrarii eficiente si eficace a bunurilor din patrimoniul orasului
Covasna
- atragerea de venituri la bugetul propriu

apreciem ca fiind justificatd solutia vanzarii prin licitatie publicd deschisa a

panoului publicitar din domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea lui din
patrimoniu.

Conform raportului de expertiza tehnica (evaluare), intocmit de catre evaluator
autorizat Gaspdr Kitti PFA, nr. inregistrare 15850/20.10.2021, valoarea de piata a
panoului publicitar impreuna cu structura de sustinere a acestuia este de 1.112
euro, respectiv 5.500 lei, acesta fiind si pretul de pornire al licitatiei. La pretul de
adjudecare al bunului se va adauga si pretul evaluarii acestuia, in cuantum de 800

fel.

Conform Art. 363 alin. (7) din ORDONANTA DE URGENTA nr. 57/2019
privind Codul administrativ-Réspunderea juridicd privind corectitudinea




stabilirii pretului prevazut in raportul de evaluare revine exclusiv evaluatorului
care a intocmit respectivul raport de evaluare.

Avand in vedere cele expuse, consideram legala si oportuna adoptarea
proiectului de hotardre privind vanzarea prin licitatie publica a panoului
publicitar din domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea lui din patrimoniu.

intocmit
Varga Monica




Anexanr. 2
la HCL nr.. /

ORASUL COVASNA.

DOCUMENTATIA DE ATRIBUIRE

privind vanzarea prin licitatie publica a unui panou publicitar din domeniul privat al
orasului Covasna si scoaterea lui din patrimoniu

CUPRINS:

- INFORMATI GENERALE PRIVIND VANZATORUL.

- INSTRUCTIUNI PRIVIND ORGANIZAREA Sl DESFASURAREA PROCEDURII
DE VANZARE

-CAIET DE SARCINI
-FISA DE DATE A PROCEDURI

-FORMULARE Si MODELE DE DOCUMENTE
- CONTRACT-CADRU CONTINAND CLAUZE CONTRACTUALE OBLIGATORII

- 2021 -




DOCUMENTATIE DE ATRIBUIRE '
privind vanzarea prin licitatie publica a unui panou publicitar din
domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea lui din patrimoniu

SECTIUNEA |
INFORMATII GENERALE PRIVIND VANZATORUL

Art. 1. Orasul Covasna, cod fiscal 4404613 avand contul deschis la Trezoreria
Municipiului Targu Secuiesc, cu sediul administrativ in orasul Covasna, str. Piliske nr. 1,

tel : 0267340001

SECTIUNEA |l 5
INSTRUCTIUNI PRIVIND ORGANIZAREA Sl DESFASURAREA
PROCEDURII DE VANZARE

Art. 2. Atribuirea contractului de vanzare se va face prin procedura de licitatie publica
deschisa, cu respectarea prevederilor Ordonantel de Urgentd a Guvernului nr. 57/2019
privind Codul administrativ.

Art. 3. Procedura de atribuire este licitatia publicd deschisa, procedura la care persoana
fizica sau juridica are dreptul de a depune oferta.

Art. 4. Anuntul de licitatie se publica in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea a VI a, intr-
un cotidian de circulatie nationala si intr-unul de circulatie locala.

Art. 5. Anuntul de licitatie se trimite spre publicare cu cel putin 20 de zile calendaristice
fnainte de data limita pentru depunerea ofertelor.

Art. 6. (1) In vederea participarii la licitatie, ofertantii sunt obliga{i sa achite la casieria
institutiei:

- taxa pentru obtinerea documentatiei de atribuire Tn suma de 30 lei (nereturnabild);
- garantie de participare in cuantum de 550 lei.
(2) Vanzatorul va pune la dispozitia persoanelor interesate, pe suport de hartie
documentatia de atribuire Tn cel mult 4 zile lucratoare de la primirea unei solicitari din
partea acesteia.

Art. 7.
(1) Orice persoana interesatd are dreptul de a solicita clarificri privind documentatia de
atribuire. ,
(2) Vanzatorulul are obligatia de a raspunde Tn mod clar, complet gi fard ambiguitati, la
orice clarificare solicitata, Intr-o perioada care nu trebuie sa depaseasca 5 zile lucratoare
de la primirea solicitarii.
(3) Vanzatorul are obligatia de a transmite raspunsul la orice clarificare cu cel puin 5 zile
lucratoare Thainte de data limitd pentru depunerea ofertelor.
(4) In cazul in care solicitarea de clarificare nu a fost transmisa in timp util, punand astfel
vanzatorul in imposibilitatea de a respecta termenul prevazut la alin. (2), acesta din urma
are totusi obligatia de a raspunde la solicitarea de clarificare h masura in care perioada
necesara pentru elaborarea si transmiterea raspunsului face posibild primirea acestuia de
catre persoanele interesate inainte de data limita de depunere a ofertelor.
(5) Vanzatorul are obligatia de a transmite raspunsurile Tnsotite de intrebarile aferente




catre toate perscanele interesate care au obtinut documentatia de atribuire, luand masuri
pentru a nu dezvalui identitatea celui care a solicitat clarificarile respective.

-~ Art. 8. :
(1) Procedura de licitatie se poate desfasura numai daca au fost depuse cel putin 2 oferte

valabile.

(2) Tn cazul n care in urma publicarii anuntului de licitatie nu au fost depuse cel putin 2
oferte valabile, vanzatorul este obligat s& anuleze procedura si sd organizeze o noua
licitaie.

(3) Tn cazul organizarii unei noi licitatii potrivit alin. (2), procedura este valabild in situatia
in care se vor depune doua oferte valabile.

(4) Sunt considerate oferte valabile ofertele care ndeplinesc criteriile de valabilitate
prevazute n caietul de sarcini al vanzarii.

Art. 9. (1) Plicurile care contin oferta, inchise si sigilate, se deschid la data prevazut3 in
anuntul de licitatie.

(2) Dupé deschiderea plicurilor exterioare Tn sedin{a publica, comisia de evaluare elimina
ofertele care nu contin totalitatea documentelor si a datelor solicitate potrivit prezentei
documentatii.

(3) Pentru continuarea desfasurarii procedurii de licitatie este necesar ca, dupa
deschiderea plicurilor exterioare, cel putin 2 oferte s& intruneasca conditiile prevazute in
prezenta documentatie.

(4) Dupa analizarea coniinutului plicuiui exterior, secretarul comisiei de evaluare
intocmeste procesul- verbal in care se va mentiona rezuitatul analizei, care va fi semnat
de catre toti membrii comisiei de evaluare si de cétre ofertanti.

(5) Deschiderea plicurilor interioare, se face numai dupd semnarea procesului-verbal
mentionat anterior.

(6) In urma analizérii ofertelor de catre comisia de evaluare pe baza criteriilor de
valabilitate, secretarul acesteia Intocmeste un proces-verbal care trebuie semnat de toti
membrii comisiei, Tn care mentioneaza ofertele valabile, ofertele care nu indeplinesc
conditile de valabiltate si motivele excluderii acestora din urma de la procedura de
atribuire.

(7) Tn baza procesului-verbal, comisia de evaluare intocmesgte in termen de o zi
lucratoare, un raport pe care 1l transmite conducatorului autoritatii contractante.

(8) In termen de cel mult 3 zile lucratoare de la primirea raportuiui comisiei de evaluare,
autoritatea contractanta informeaz4, n scris, cu confirmare de primire, ofertantul declarat
cagtigator si ofertantii ale céror oferte au fost excluse, indicand motivele care au stat la
baza excluderii.

(9) Contestatiile privind derularea procedurii de atribuire prin licitatie publicd a panoului
publicitar si scoaterea lui din patrimoniu se depun la sediul Primariei orasului Covasna, in
termen de 3 zile lucrétoare calculate de la data primirii informarii cu privire la excluderea
ofertei si vor fi solutionate de cétre o comisie constituita prin dispozitia primarului.

(10) Pe parcursul aplicarii procedurii de licitatie, comisia de evaluare poate propune
vanzatorului solicitarea oricaror clarificari gi, dupd caz, completari ale documentelor
prezentate de ofertanti pentru demonstrarea conformitatii ofertei cu cerintele solicitate.
(11) In termen de 3 zile lucritoare de Ia primirea propunerii comisiei de evaluare,
vanzatorui o transmite ofertantilor vizati.

(12) Ofertaniii trebuie sd rdspundi la solicitarea vanzatorului in termen de 5 zile
lucratoare de la primirea acesteia.

(13) Tn cazul in care ofertantul declarat castigator refuza Tncheierea contractului,
procedura de atribuire se anuleaza, iar vanzétorul reia procedura, in conditiile legii.




SECTIUNEA iii
CAIET DE SARCINI

Art. 10, Informatii generale privind obiectul vanzarii

11.1. DENUMIREA S! SEDIUL AUTORITATI! ADMINISTRATIEI PUBLICE:

a) Denumire: U.AT. oras Covasna

b} Sediu: orasul Covasna, str. Piliske nr. 1, tel : 0267340001, cod fiscal 4404613

10.2. LEGISLATIE APLICATA
-Ordonanta de Urgenta nr. 57/2019 privind Codul administrativ:
-Legea nr. 287/2009 privind Codul Civil, republicata, cu modificarile si completarile- ultericare.

10.3. OBIECTUL VANZARII
Obiectul licitatiei 1l constituie vanzarea prin licitatie publica a unui panou publicitar din doemeniul

privat al orasului Covasna si scoaterea lui din patrimoniu

10.4. TIPUL DE PROCEDURA APLICATA
Procedura prin care se va face vénzarea este licitatie publici deschisa, cu oferts Ia plic, inchis si

sigiat.

10.5. PRETUL MINIM DE ATRIBU!IRE
Pretul minim de pornire a licitatiei este de 5500 lei, lei conform raportului de evaluare intocmit de

catre evaluator autorizat Gaspar Kitti PFA.

10.6. CUANTUMUL S1 NATURA GARANTIILOR
Garantia de participare la licitatie este de 550 lei, taxa pentru achizitionarea documentatiei este
de 30 lei (nereturnabild), si pot fi achitate la casieria Primariei Covasna.

10.7. DESFASURAREA LICITATIE! PUBLICE.
Sedinta publicd de deschidere a ofertelor se va desfasura la sediul Primariei orasului Covasna la
data precizatd in anuntul de vanzare. Perioada de valabilitate a ofertei este de 90 de zile de Ia

data deschiderii ofertelor.

Art. 11. Conditii generale ale vanzarii panoului publicitar impreuna cu structura de
rezistenta a acestuia:

11.1. CONDITH DE ELIGIBILITATE

Pentru a fi considerat eligibil, ofertantul trebuie s3 depund toate documentele solicitate.
Participarea la licitatia publica este permisa persoanelor fizice si persoanelor juridice romane sau
straine Jegal constituite, care au achitat garantia si taxa de participare la licitatia publicd si care
indeplinesc urmatoarele conditii:

- pentru persoanele fizice - si-au indeplinit la zi toate obligatiile de platé a taxelor si impozitelor
catre bugetul local si bugetul consolidat de stat;

- pentru persoanele juridice: - nu sunt in stare de faliment ori lichidare: - societatea si-a
indeplinit la zi toate obligatile de platd a impozitelor si taxelor locale, precum si la bugetul
consolidat de stat;

Nu vor participa la licitafie persoanele fizice/juridice care au debite fata de Primaria orasului
Covasna si bugetul de stat. Prin inscrierea la licitatie, toate conditiile impuse prin caietul de sarcini
se considera insugite de ofertant. Pentru desfasurarea procedurii hicitatiei publice organizate in
vederea vanzarii bunurilor este obligatorie participarea a cel putin 2 ofertanti.




11.2. MODALITATI DE PLATA
Achitarea prefului de vanzare cumpdrare a bunului se va face la data semnarii contractului de

vanzare-cumparare. : )
Neachitarea contravalorii bunului mobil Tn termenul mentionat conduce la rezilierea contractului

de vanzare-cumparare.

11.3. SOLUTIONAREA LIiTIGILOR
Litigile de orice fel aparute intre parile contractante Tn cursul deruldrii contractului sunt de

competenta instantelor judecatoresti, dacd nu pot fi rezolvate pe cale amiabild intre parti cu
notificare prealabila.

SECTIUNEA IV
INSTRUCTIUNI PRIVIND MODUL DE ELABORARE $1 PREZENTARE A
OFERTELOR

Art. 12.
(1) Ofertantul are obligatia de a elabora oferta in conformitate cu prevederile documentatiei.

(2) Oferta are caracter obligatoriu, din punct de vedere al continutului, pe toatd pericada de
valabilitate stabilitd de vanzator. Pericada de valabilitate a ofertei este de 90 de zile, calculatd de
la data deschiderii ofertelor.

(3) Ofertele se depun la sediul Primériei orasului Covasna pana la data limita precizata in anuntul
procedurii de licitatie.

{(4) Riscurile legate de transmitere a ofertei, inclusiv forta majora, cad in sarcina persoanei
interesate.

(5) Oferta depusa la o altd adresd a vanzatorului decat cea stabilitd sau dupd expirarea datei
limitd pentru depunere se returneaza nedeschisa,

{8) Oferiele se redacteaza in limba romana.

Art. 13.
(1) Oferta se transmite in doud plicuri sigilate, unul exterior si unul interior, care se inregistreaza,

in ordinea primirii ofertelor, in registrul Primariei, precizandu-se data si ora.
(2) Pe plicul exterior se va indica obiectul vanzarii pentru care este depusa oferta (,Vanzare panou
publicitar impreuna cu structura de rezistenta”), numele si adresa ofertantului Tnsotitd de un

numar de telefon.

(3) Plicul va contine urmatoarele documente de calificare:
PENTRU PERSOANE FIZICE:;

Plicul exterior:

-Deciaratie de participare, semnata de ofertant, fara ingrosari, stersaturi sau modificéri;
-Copie de pe cartea de identitate

-Acte doveditoare privind intrarea in posesia caietului de sarcini - Chitanta;

-Acte doveditoare privind garantia de participare la licitatie — Chitanta;

-Certificat privind plata obligatiilor catre bugetul local eliberat de catre Directia de
specialitate din cadrul Primariilor in a caror raza teritoriala activeazi ofertantui din care sa
reiasd ca ofertantul nu are obligatii restante la bugetul local valabil ia data deschiderii

ofertelor, in original sau copie legalizata

Plicul interior
-Va contine oferta propriu-zisa, inchis, sigilat va fi introdus in plicul exterior, aldturi de




documentele de calificare $i se inscriu numele sau denumirea ofertantului, precum si
domiciliul.

PENTRU PERSOANE JURIDICE:

Plicul exterior:

-Declaratie de participare, semnata de ofertant, fara ingrosari, stersaturi sau modificari;
-Copie de pe cartea de identitate — pentru reprezentant iegal al persoanei juridice;

-Acte doveditoare privind intrarea in posesia caietului de sarcini — Chitanta;

-Acte doveditoare privind garantia de participare la licitatie — Chitanta;

-Certificat de inregistrare CUl - copie conform cu originalul - pentru persoane juridice;
-Autorizatie de functionare — copie conform cu originalul - pentru persoane fizice
autorizate;

-Declaratie pe propria raspundere a reprezentantului legal al societatii comerciale din care
sa rezulte ca societatea nu se afla in reorganizare sau lichidare judiciara - pentru persoane
juridice;

-Certificat constatator privind plata obligatiilor catre bugetul general consolidat de stat
eliberat de D.G.F.P. din care sa reiasa faptul cd ofertantul nu are datorii citre Bugetul
general consolidat valabil la data deschiderii ofertelor, in original sau copie legalizati
(pentru persoane juridice/ fizice autorizate);

-Certificat privind plata obligatillor catre bugetul local eliberat de catre Directia de
specialitate din cadrul Primadriilor in a caror raza teritoriald activeaza ofertantu! din care si
reiasd ca ofertantul nu are obligatii restante la bugetul local valabil la data deschiderii

ofertelor, in original sau copie legalizata

Plicul interior
-va contine oferta propriu-zisa, inchis, sigilat va fi introdus in plicul exterior, alaturi de

documentele de calificare si se inscriu numele sau denumirea ofertantului, precum si
domiciliul sau sediul social.

Art. 14,
(1) Persoana interesatad are obligatia de a depune oferta la adresa si pana la data limita pentru

depunere, stabilitd in anuntul de participare.
(2) Riscurile legate de transmiterea ofertei, inclusiv, forfa majora, cad in sarcina persoanei

interesate.
(3) Oferta depusé la o alta adresa a vanzatorului alta decat cea mentionata in anuntul de licitatie

sau dupa expirarea datei limitd pentru depunere se returneaza nedeschisa.

SECTIUNEA V
INFORMATII PRIVIND CRITERIUL DE ATRIBUIRE

Art. 15.
(1) Criteriul de atribuire al contractului de vanzare-cumparare este ,Pretul cel mai mare oferit

peste pretul minim de pornire al licitatiei”.
(2) Vanzatorul are obligatia de a stabili oferta castigitoare pe baza criteriului de atribuire

mentionat la alin. (1).
(3) Comisia de evaluare va solicita depunerea In plic Tnchis a unei noi oferte financiare, In

vederea stabilirii ofertantului castigator, In cazul in care 2 ofertanti au ofertat acelasi pret.

SECTIUNEA VI
NEINCHEIEREA CONTRACTULUI




Art. 16.
(1) Nelncheierea contractului intr-un termen de 20 de zile calendaristice de la data Tmplinirii

termenului prevazut de O.U.G. 57/2019 poate atrage plata daunelor-interese de catre partea in
culpé. . .
(2) Refuzul ofertantului declarat castigator de a incheia contractul poate atrage dupa sine plata

daunelor-interese.
(3) In cazul in care ofertantul declarat castigator refuza incheierea contractului, procedura de

licitatie se anuleaza, iar autoritatea contractanta reia procedura, in conditiite legii.
4) Daunele-interese prevazute la alin. (1) si (2) se stabilesc de catre tribunalul In a carui raza
teritoriald se afld sediul autoritdtii contractante, la cererea partii interesate, daca partile nu

stabilesc altfel.
5) In cazul in care autoritatea contractantd nu poate incheia contractul cu ofertantul declarat

cagtigator din cauza faptului ca ofertantul in cauza se afla intr-o situatie de fortd majora sau in
imposibilitatea fortuitd de a executa contractul, autoritatea contractants are dreptul s3 declare
casgtigatoare oferta clasatd pe locul doi, in conditiile in care aceasta este admisibila.

6) In cazul in care, in situatia prevazuta la alin. (5), nu existd o ofertad clasatd pe locul doi

admisibila, se aplica prevederile alin. (3).

SECTIUNEA VI ]
INSTRUCTIUNI PRIVIND MODUL DE UTILIZARE AL CAILOR DE ATAC

Art. 17,
(1) Vanzatorul gi cumparatorul vor face toate eforturile pentru a rezolva pe cale amiabild orice

neintelegere ori disputd care se poate ivi Intre ei ™n cadrul sau in legaturd cu Tndeplinirea

contractului.
(2) Daca, dupa 15 zile de la Inceperea acestor tratative neoficiale, vanzatorul si cumparatorul nu

reusesc sa rezolve in mod amiabil o divergen{a contractuald, solufionarea litigiilor aparute in
legatura cu atribuirea i incheierea contractului de vanzarea, precum si a celor privind acordarea
de despagubiri se realizeaza potrivit prevederilor Legii contenciosului administrativ.

SECTIUNEA Vil
DISPOZITII FINALE

Art. 18. Drepturile si obligatiile partilor se stabilesc prin contract si in conformitate cu caietul de
sarcini.




FISA DE DATE A PROCEDURII

A. DENUMIREA $i SEDIUL AUTORITATII ADMINISTRATIEI PUBLICE:

a) Denumire: U A T. oras Covasna
b) Sediu: orasul Covasna, str. Piliske nr, 1, tel : 0267340001, cod fiscal 4404613

B. OBIECTUL VANZARII:

Autoritatea contractantd invitd persoanele juridice si/sau fizice interesate sd depuna oferte in
vederea vanzarii prin licitatie publica deschisa a panoului publicitar impreuna cu structura de
rezistenta, proprietatea orasuiui Covasna.

C. MOTIVELE CARE JUSTIFICA INITIEREA VANZARI!:

Ratiunile de ordin legislativ, economic, financiar si social care motiveaz3 vanzarea terenului sunt

urmatoarele:
- necesitatea administrarii eficiente si eficace a bunurilor din domeniul public si privat al orasului

Covasna
- atragerea de venituri la bugetul propriu;

D. PROCEDURA DE VANZARE:

Licitatie publica deschisa, cu oferta la plic, inchis si sigilat, si presupune:

- publicarea anuntului publicitar in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea a Vl-a, intr-un cotidian de
circulatie nationald, intr-un ziar de circulatie locald si pe pagina de internet;

- participarea persoanelor interesate la licitatia publica cu ofertd, organizata in vederea
vanzariibunului,

Toate amanuntele privitoare la obiectul vanzarii vor fi cuprinse in caietul de sarcini care va fi
obtinut contra cost de la Primaria orasului Covasna, iar contravaloarea documentatiei de atribuire
este de 30 lei si este nereturnabila.

Garantia de participare la licitatie este de 5.174 lei.

E. ELEMENTE DE PRET:
-Pret pornire licitatie: 5.500 lei

-Garantia de participare la licitatie: 550 fei.
-Pret documentatie de atribuire: 30 lei — nereturnabiia.




OFERTANT

DECLARATIE DE PARTICIPARE LA LICITATIE

Catre,

Urmare a anuntului publicitar aparut
in data

de prin prezenta, noi,

(denumirea ofertantului) ne manifestdm intentia ferma de participare la
licitatia organizatd in data de , ora pentru
vanzarea prin licitatie publica a unui panou publicitar impreuna cu structura
de rezistenta, proprietatea orasului Covasna,

Am luat cunostinta de conditiile de participare la licitatie, conditiile respingerii
ofertei, prevazute in caietul de sarcini si ne asumam responsabilitatea respectarii
lor In conditiile stabilite. Oferta noastrad este valabild pe o perioadd de 90 de
zile de la data deschiderii ofertelor.

Data Ofertant




S S.R.L({5.A)
Persoani fizicd
Sediul/Domiciliul

Nr. inreg. Reg. Comertului J/ /
C.F sau CNP

FORMULAR DE OFERTA

Pentru vanzarea unui panou publicitar impreuna cu structura de rezistenta,
proprietatea orasului Covasna, supus vanzarii prin licitatie publicd deschisa
organizatd la data de ora oferim un pret de cumpérare
de (pretul se va

exprima in cifre si litere).

Mentiondm faptul ci in cazul in care oferta noastra va fi declarata castigitoare
ne obligdm si acceptdm, neconditionat si in intregime, toate conditiile de
vanzare mentionate de cétre organizatorul procedurii in instructiunile de
participare la licitatie si caietul de sarcini. Oferta noastrd este valabila un numar

de 90 de zile.

Nume, prenume
In calitate de
Stampila societatii
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Catre,

Primaria Oras Covasna

(| LM/ . ”fy v ; .}J}“\

sub nr. 0285/2006, cod fscal 22271116 reprezentatd prin asociat coord. Centls Aurel, izw{_%ifg ,
calitate de lichidator judiciar al SC FABRICA DE ZAHAR BOD SA, cu sediul in Str,v" ¢
Fabricif nr.1, Bod, jud. Brasov, avand Cod Unic de Inregistrare RO1135146 Mnregistrati la fg"yi,/g“‘
Oficiul Registrului Comerfului de pe langa Tribunalul Brasov sub ny, J08/ 17971991 rumit - ,
prin sentinta civila nr.1427/Sind din data de 05.12.2017, pronuntatd de Tribunalul Brasov,

referitor la intentia d-voastra de a desfitnta panoul publicitar care se refereq la Fabrica de

Zahar Bod SA si structura metalica de sustivere a panoului si indepartarea acesteia de pe

domeniul publie, va comunicam urmatoarele -

Referitor la ; adresa nr, 8540/13.05.2021 i‘ ; T WAty /4,,@_,-{_ n
A ) ) S 4 n -

("J\,: W { / F\l]—l% - ; i " Aj\f/‘”’ :,1-"3/" A /;,! e ;‘ .

Subscrisa CENTU SPRL cu sediu i3 Brasov, $tr. (lari] p ,r,ﬂiig{’ inreg/‘f"hjzflﬂ:}RFO m ) TETA S

J’ﬂ/
s

Impotriva SC FABRICA DE ZAHAR BOD SA a fost deschisa procedura insolvente:
incepand cu luna fanuarie anul 2011, si procedura falimentului incepand cu 05.12.2017,
conform sentintei civile nr.1427/Sind a Tribunalului Brasov.,

In pericada ianuarie 2011 si pana in prezent Fabrica de Zahar Bod SA nu a incheiat
contract de inchiriere/concesiune cu Primaria oras Covasna peniru teren pe care sa se
amplaseze un panou publicitar .

Cu ocazia inventarieil bunurilor din patrimoniul debitaorei Fabrica de Zahar Bod

SA, lichidatorul judiciar nu a identificat in evidenta contabila panowl publicitar si structura

metalica g acestuia, amplasat in Orasul Covasna zona Valea Zanelor , despre care faceti
/ﬂ\

referire in respectiva adresa . p
Ca urmare , subscrisa nu va
panoului publicitar la care faceti referire, ramanand Ia

indepartarea acestuia de pe domeniu) public. \

Y

proceda la desfiintarea/demontarea structurij metalice a |
latitudinea dumneavoastra |




Aprob Primar, f....

GYERO JOZSE]

ROBIANIA
JUDETUL COVASNA

e CONSILIUL LOCAL AL ORASULUT COVASNA
Xr., fnreg.y ;_fjﬁeﬁ L2421

PROCES VERBAL
privind includerea in patrimoninl Orasului a unwi bun abandonat/fara
stapan

In urma identificarii pe domeniul public al orasului a unui panou
publicitar inscriptionat cu mesajul “Fabrica de zahar Bod™, societate aflata in
insolventa, acesta avand mesajul publicitar deteriorat, neingrijit, a fost
inaintata o adresa catre Lichidatorul judiciar al Fabricii de zahar Bod SA-
CENTU SPRL, sa recurga la desfiintarea panoului publicitar si a structurii
metalice de sustinere a acestuia si la indepartarea de pe domeniul public al
Orasulul Covasna, deoarece in perioada 2011 si pana in prezent, Fabrica de
zahar Bod SA nu a incheiat un contract de inchiriere/concesiune cu Primaria
Orasului Covasna pentru terenul pe care este asamblat acest panou
publicitar.

Raspunsul lichidatorului judiciar CENTU SPRIL (anexa la prezenta) la
solicitarea noastra a fost ca nu a identificar in evidenta contabila a Societatii
acest bun, ca urmare nu va proceda ia desflintarea/demontarea structurii
metalice a panoului publicitar, ramanand la latitudinea Orasului indepartarea

acestuia.

Mentinerea acestul mijloc de publicitate pe domeniul public al orasului
poate prezenta un grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali,
fenomene meteorologice periculoase, seisme, care sa poata genera
consecinte grave: pierderi de vieti omenesti, vatamare grava a integritatit
corporale, disfrugerea totala sau partiala a unor bunuri ori alte consecinte

grave.
Avand in vedere:

Prevederile ORDONANTEI DE URGENTA nr. 57 din 3 iulie 2019
privind Codul administrativ:




Art. 87 alin.(8) Autorita{ile administratiei publice locale administreaza sau,
dupd caz, dispun de resursele financiare, precum si de bunurile proprietate
publicd sau privatd ale unitagilor administrativ-ieritoriale, in conformitate cu
principiul autonomiei locale.
Art. 354 alin.(1} Domeniul privat al statului sau al unitatilor administrativ-
teritoriale este alcituit din bunuri aflate in proprietatea lor si care nu fac
parte din domeniul public.

alin.{2jAsupra acestor bunuri, statul sau unitdiile administrativ-
teritoriale au drept de proprietate privata.

In conformitate cu prevederile Noulei Cod Civil:

Art, 557
(1) Dreptul de proprietate se poate dobdndi, in conditile legii, prin

conventie, mostenire fegald sau testamentard, accesiune, uzucapiune, ca
efect al posesiei de bund-credinid in cazul bunurilor mobile si al fructelor,
prin ocupatiune, traditiune, precum si prin hotérdre judecatoreasca, atunci
chnd ea este translativa de proprietate prin ea insasi.

{2) In cazurile previzute de lege, proprietatea se poate dobéandi prin efectul
unui act administrativ.

Art. 562 alin. (1} -sbandonarea bunului mobil este o cauzd de stingere a
dreptului de proprietate asupra acestuia. Abandonarea este o actiune
voluntard a proprietarulul, fHcutd cu intentia de a se desista de bun. Fa
deschide  cales spre dobéndirea  dreptului de  proprietate
prin ocupatiune pentry un alt posesor.

Art 941
(1)-Posesorul unui lucru mobil care nu apartine niméanui devine proprietaryl

acestuia, prin ocupatiune, de la data intraril in posesie, insid numai daca
aceasta se face In conditiile legii.

(2}~ Sunt lucruri f3rd stapdn bunurile mobile abandonate, precum si bunurile
care, prin natura lor, nu au un proprietar, cum sunt animalele silbatice,
pestele si resursele acvatice vii din bazinele piscicole naturale, fructele de
padure, ciupercile comestibife din flora spontana, plantele medicinale si
aromatice sl altele asemenea.

Art. 944

Viénzarea bunului gasit:

Daca, datoritd Imprejurdrilor sau naturil bunului, pastrarea sa tinde si ii
diminueze valoarea ori devine prea costisitoare, el va fi vandut prin licitatie




publica, conform legii. In acest caz, drepturile si obligatiile legate de bun se
vor exercita In legdturd cu preful obfinut In urma vanzirii.

Avand in vedere faptul ca acest panou publicitar i structura metalica de
sustinere a acestuia este abandonat pe domeniul public al Orasului Covasna,
si nu figureaza in inventarul patrimoniului fabricii de zahar Bod SA,
consideram necesara includerea in patrimoniul orasului Covasna, ulterior
procedand la valorificarea acestuia.

Intocmit,
Varga Monica
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Orasul Covasna

Grupa PRIMARIE

Nr. inventar 250
Codud de ciasificare 3.1.2.

Doc. de provenienta Proces Verbal inreg sub

nr.8540/16.07.2021
Data darii de folosinta
Valoare de inventar  0.00 Anul 2021
funa 7
Rata amonizare lunara .NULL.
Denumirea mijlocului fix si caracieristici tehnice: Data amontizarii complete

Anul 01/07/23
Luna 01/07/23

Panou publicitar

Accesoril Durata normala de functionare (luni}: 24

Cota de amortizare: 0%

Operatiunile care
Nr Documantu privesc miscarea, Soldul
. : cresterea sau . : contului
inventar {felul, nr., data) diminuarea valorii Buc Debit Credi Sold 105
mijloculu fix
250 01/08/21 Intrare 1 NULL.
250 01/09/21 1 NULL.
250 01/09/21 NULL. 1 NULL, NULL.
NUME GESTIONAR,

Pagina 1
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RAPORT DE EVALUARE BUNURI

MOBILE
NR. 29/15.10.2021

OBIECTUL EVALUAT: Panou publicitar pe structura metalica, tip ”outdoor”

CLIENT (Utilizatorul desemnat): UA.T. Covasna

Destinatar: U.AT. Covasna
SCOPUL EVALUARII: Valorificare prin vanzare
EVALUATOR: Gaspar Kitti
DATA EVALUARIL 09.09.2021
) EVALUATOR
Gaspar . Kitt;
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RAPORT DE EVALUARE BUNURI MOBILE — PANOU PUBLICITAR

Numele clientului:
Data evaluarii.
Tipul proprietatii:
Proprietar:

Scopul evaluarii:

Tipul valorii estimate:

Data de referinta a
evaludri:

Data inspectief.
Data raportuiui:
Lista actelor de

proprietate

Descriere bun:

FVALUATCOR: ec. GASPAR KITT! DAC 2

CLIENT: U.A.T. COVASNA

PARTEA 1—- SINTEZA EVALUARII

U.A.T. orasul Covasna, CU! 4404613

9 septembrie 2021

Panou publicitar de tip outdoor nr. inventar 250

orasul Covasna

Valorificare prin vanzare

Valoarea de piata

9 septembrie 2021

9 septembrie 2021
15 octombrie 2021

- act de dobandire: Proces verbal nr. 8540/16.07.2021
- Fisa mijlocului fix

Panou publicitar

Panou publicitar de tip outdoor.

Unipolurite sunt panouri publicitare de mari dimensiuni,
amplasate pe drumurile nationale, autostrazi, intrari-iesin
orase, care se adreseaza traficului auto si cu ajutorul carora
imaginea clientilor devine foarte vizibila. Acestea au doua fete
de expunere, cate una pentru fiecare sens de mers, suporta
implementarea de proiecte speciale si pot fi Hluminate sau
neiluminate, cu dimensiuni de genul: 8x3m, 8xdm, 8xS8m,
10x4m, 12x4m, 14x4m etc. Posterele care se afisearz ne
acest gen de panouri, pot fi realizate din mat multe tigun o=
material, cum ar fi; hartie blueback, autocolant, frontlit.

Pancul publicitat evaluat are structura metalicd pe 4 stalpi
metalici, posibilitate de afisare pe ambele part, dimensiuni
mari cca 50 mp, forma aproape pétrata.

Starea tehnicad este satisfacatoare, dar fiind neutilizat de mai
mult timp (faré@ mentenanta) poate prezenta un grad de pericol
public datorat factorilor de risc naturali, fenomene
meteorologice periculoase, seisme eic.




RAPORT DE EVALUARE BUNURI MOBILE — PANOU PUBLICITAR
CLIENT: U.A.T. COVASNA

Situatia/utilizarea Bunul a fost abandonat pe teritoriul orasului Covasna,
actuala a bunului: neutilizat de mai mult timp.
Metode de evaluare: Avand in vedere tipul bunului, panou publicitar outdoor,

abordarea prin piatd (comparati) nu s-a putut aplica din
pacate, negdsind suficiente date de piata pentru comparabile
similare, panouri publicitare similare oferite spre vanzare in
stare de second hand. Desi piata Inchirierilor panourilor
publicitare este activa, abordarea prin venit nu a putut fi
aplicatd intrucat anunturile de inchiriere se refera nu numai la
pretul de Inchiriere al panourilor publicitare ci si asupra
terenurilor pe care acestea sunt amplasate. Intrucat alocarea
pretului de inchiriere separat pe teren si panoul publicitar
propriu-zis este aproape imposibila, abordarea prin venit nu a
putut fi aplicatd. In aceste conditii s-a putut aplica doar
abordarea prin cost, abordarea prin comparatii i cea prin
venit nefiind relevante. Totusi in Anexa 4 este prezental un
extras din analiza de piatd, cateva oferte de vanzare de
panouri second-hand (desi pentru alte tipuri) si oferte de
inchiriere pentru a ajusta cititorul sa-si formeze o idee despre
aceastd piatd a publicitatii outdoor.

Ipoteze speciale! Nu sunt

OPINIA EVALUATORULUI PRIVIND VALOAREA DE PIATA

1.112 EUR

NOTA: Valoarea nu contine TVA
cursut de schimb mediu LE! / EUR considerat este de 4,9479 valabil ia data evaluari: 09 438 20z

Argumentele care au stat la baza elaborarii acestel opinii precum §i considerentgie avute in vedere la determinarea
acestei valori sunt:

&  Valorile estimate sunt valabile numa: in baza ipotezelor generale si speciale prezentate n raport st a celorlalte
aspecte legate de risc, prezentate pe parcurs; Estimarile sunt valor de piata, conform defindilor menticnate pe
parcurs.

< A fost evaluat intregul drept de proprietale cons
sarcini.

& Valoarea reprezinta opinia evaluatorului privind valoarea de piata;

< \Vajoarea este 0 predicie;

o Prezentu! raport a fost realizat prin respectarea recomandarilor _Codului de Etica al profesiei de evaluator autor:zat” si
se supune ,Standardelor de Evaluare a Bunuritor’, poate fi expertizat (la cerere, cu acordul scris i prealabit al
evaluatoruiui) si verificat, in conformitate cu | Standardele de Evaluare a Bunuriler’ In spetd SEV 400 ,Verificarea

evaluarilor'.

iderat valabit, fransferabil si considerata libera de orice fel de

y K ~;
if:giti?{t;; Mr,oiEvie =
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PARTEA A 2-A - TERMENII DE REFERINTA Al E VALUARII

2.1 IDENTIFICAREA §I COMPETENTA EVALUATORULUI

Prin prezenta, in limita cunostintelor si informatiilor detinute, certific ca:

Afirmatiile prezentate si sustinute in acest raport sunt adevarate si corecte.
Analizele, opiniile si concluziile prezentate sunt limitate numai de ipotezele
considerate si conditile limitative specifice i sunt analizele, oninile  §i
concluziile mele personale, fiind nepértinitoare din punct de vedere profesional.
Nu am nici un interes prezent sau de perspectiva in proprietatea imobiliara
care face obiectul prezentului raport de evaluare si nici un interes sau influenta
legatd de partile implicate.

Suma ce imi revine drept platd pentru realizarea prezentului raport nu are nic
o legaturd cu declararea in raport a unei anumite valori (din evaluare) sau
interval de valori care sa favorizeze clientul si nu este influentata de aparifia
unui eveniment ulterior.

in deplind cunostintd de cauzd, analizele, opiniile si concluziile au fost
exprimate in conformitate cu cerintele din standardele de Evaluare a Bunurilor
editia 2020, recomandarile $i metodologia de lucru recomandate de catre
ANEVAR (Asociatia Nationald a Evaluatorilor din Romania);

Evaluatorul a respectat codul deontologic al ANEVAR

Evaluatorul are competenta necesard efectudrii evaludri, subsemnata
GASPAR KITTI sunt expert evaluator ANEVAR pe specializarile EP.L
(Evaluarea proprietatilor imobiliare), E.B.M. (Evaluarea bunuriior mobile) din
anut 2011, cu experienta de peste 10 ani in domeniul evaluarilor.

Proprietatea a fost inspectatd personal de evaluator in prezenia
reprezentantului proprietarului.

in elaborarea prezentuiui raport nu s-a primit asisten{a semnificativa din pafos
nici unei alte persoane in afara evaluatorului care semneaza mai jos.

Prezentul raport se supune Standardelor de Evaluare a Bunurilor si poate fi
verificat (la cererea beneficiarului) Tn conformitate cu Standardele de verificare ANEVAR
si de catre solicitantul evaluarii.

La data elaborarii acestui raport, Gaspar Kitti, evaluatorul care se semneaza mai
jos este membru ANEVAR, a indeplinit cerintele programului de pregatire profesionala
continu al ANEVAR si are comperetnta necesard intocmirii acestui raport.

Subsemnata Gaspar Kitti, evaluator autorizat — membru titular ANEVAR,
Autorizatia nr. 12719 valabil pe anul 2021, am incheiat asigurarea de raspundere civila la
ALLIANZ - TIRIAC ASIGURARI 8.A. In valoare de 10.000 EUR.

EVALUATOR: ec. GASPAR KITT!
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22, |IDENTIFICAREA CLIENTULUI SI A ORICAROR ALT! UTILIZATOR!
DESEMNATI

Clientul (utilizatorul desemnat) este U.A.T Covasna, cu sediul in Covasna, str. Piliske,

nr.1, jud. Covasna, CUl: 4404613
Destinatarul raportului este orasul Covasna
Forma si continutul raportului corespund cerinteior clientului.

2.3, SCOPUL EVALUARII

Scopul evaludrii este estimarea valorii de piata la data evaluarit in vederea
valorificarii prin vanzare

2.4. IDENTIFICAREA ACTIVULUI SUPUS EVALUARII

Obiectul evaludri sunt este un panou publicitar de tip outdoor proprietatea
orasului Covasna conform Proces verbal privind includerea in patrimoniut Orasuiur a unui
bun abandonat fara stapan nr. 8540/16.07.2021.

2.5 DREPTURILE DE PROPRIETATE EVALUATE

Se evalueaza dreptul absolut al orasului Covasna, drept de proprietate dobar.d.t v

Ordonantei de urgenta nr. 57/03.07.2019, Proces verbal privind includerea in patrimohm
Orasului a unui bun abandonat fara stdpan nr. 8540/16.07.2021 respectiv registrul

imobilizarilor, unde bunut figureaza la nr. inventar 250- grupa Primarie,

2.6. TIPUL VALORII ESTIMATE

Metodologia de calcul a “valorii de piata” a tinut cont de scopul evaluarii, tipul proprietati:
imobiliare si de recomandarile STANDARDELOR DE EVALUARE A BUNURILOR 2020
Conform standardelor:

VALOAREA DE PIATA este - suma estimata pentru care un activ sau o datorie ar putea
fi schimbat(a), la data evaludrii, intre un cumparator hotarat si un vanzator hotarat, intr-o
tranzactie nepdrtinitoare, dupa o activitate de marketing adecvat, si In care pariile au
actionat fiecare in cunostinta de cauza, prudent si fara constrangere.

- Conceptul "valoare de piatd” presupune un pret negociat pe ¢ piald SRR
si concurentiald unde participatii actioneaza in mod liber. Piata unui activ ar
putea fi internationald sau o piata locala. Piata poate fi constituita din numerosi
cumpdratori §i vanzatori sau poate fi o piata caracterizata printr-un numar
limitat de participanti pe piata. Piata in care activul este expus pentru vénzare

este piata in care activul se schimba in mod normal.

Valoarea de piatd a unui activ va reflecta cea mai buna utilizare a acestuia. Cea mai
buna utilizare este utilizarea unui activ care fi maximizeaza potentialul si care este
posibild, permisa legal si fezabila financiar. Cea mai buna utilizare poate fi continuarea
utilizarii curente a activului sau poate fi o altd utilizare. Aceasta este determinata de
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utilizarea pe care un participant de pe piata ar intentiona sa o dea unui activ, atunci cand
stabileste pretul pe care ar fi dispus sa 1l ofere

2.7 DATA EVALUARI
Data evaluarii este 9 septembrie 2021, datd la care raportul de referintd leu/euro

este de 4,9479 leil1 EUR.

2.8 MONEDA RAPORTULUI
Moneda raportului este lei.

2.9 DATA INSPECTIEI

{3l

Inspectia bunului a avut loc in data de 09 septembrie 20217 i oo
reprezentantului clientului, Dna. Varga Monika. Cu aceasta ocazie &-a.L TiLILs
fotografiile anexate.

2.10. DOCUMENTATIA NECESARA PENTRU EFECTUAREA EVALUARII

Pentru obtinerea datelor necesare evaludrii s-au adunat informatii cu privire la
piata bunurilor din zond. Aceste informatii provin din surse oficiale si neoficiale si prezintd
cateodatd asupra veridiciditatii datelor o garantie mai putin credibila. Din aceste date s-
au selectat informatiile care sunt specifice si cele mai concludente pentru evaluarea
bunului - obiectul acestui raport.

Sursele de informare au fost:
informatii furnizate de client (utilizatorul desemnat)
informatii din mica publicitate i pagini specializate de internet

Amploarea investigatiilor
Investigatiile efectuate de evaluator se limiteza la:

- datele de piata (oferte) cunoscute la data evaluarii atat din surse publics
cat si din baza de date a evaluatorului.

» documentele puse la dispozitia evaluatorului privitoare la bunul subiect
atasate prezentului raport si care sunt considerate veridice fara a
efectua verificari suplimentare,

> inspectia bunurifor

2.11. NATURA S| SURSA INFORMATILOR UTILIZATE PE CARE S-A BAZAT
EVALUAREA

l.egate de dreptul evaluat

Informatiile: Sursa ]
situatia juridica a bunului: Proces verbal, Fisa mijloc fix ]
Caracteristici tehnice Pagini internet ale producatorilor ’

v Legate de piata specifica
informatiile; ' Sursa
privind piata imobiliara o presa de specialitate;
specifica (preturi) o site-uriie: de specialitate
o lucrari anterioare ale evaluatorufui®;

' informatii pretuate din arhiva de fuerird ale evatuatorului:
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informatiite utilizate au fost:
o Documentele juridice si tehnice ~Proces verbal de includere In patrimoniu,
Registrul imobilizarilor,
o Date de piata: preturi de vanzare, preturi de inchirere

Sursele de informatii au fost:

o reprezentantii clientului (a utilizatorului  desemnat) pentru documeniele o
informatiile legate de bunul mobil care sunt responsabili peniru w2
informatiilor furnizate: Prin utilizarea si fructificarea prezentului rapoit soliciain:
isi asuma/insuseste cele menfionate de calre noi ca a avea sursa de mfounarfe
clientul”.

o site-uri de specialitate pe piata specifica nationala si internationaia

» pentamedia.ro, impact-vision.ro, p-media.ro, wizard-media.ro efc
= olx.ro,

2.12 IPOTEZE SEMNIFICATIVE SiIPOTEZE SPECIALE SEMNIFICATIVE

La baza evaludrii stau o serie de ipoteze semnificative si speciale, prezentate in
cele ce urmeaza. Opinia evaluatorului este exprimatd in concordanta cu aceste ipoteze i
concluzii, precum si cu celelalte aprecieri din acest raport.

[poteze generale:

— Titlul de proprietate se presupune valabil $i proprietatea poate © va o

— Aspectele juridice se bazeaza exclusiv pe informatiile. declaraliie g dowuem s -
furnizate de catre solicitant au fost prezentate fard a se intreprinde verificari sau
investigatii suplimentare; evaluatorul nu raspunde de eventualele neconformitati;
Crice informatie, declaratie sau document furnizat de solicitant este considerat
credibil si garantat;

— Bunurile se evalueazd ca MEl independente, neinstalate/pe amplasament,
demontabile gi portabile

=> Se presupune ca bunul este administrat cu responsabilitate;

= Informatiile furnizate de terfe parti sunt considerate de incredere, dar nu |i se
asigura garantie pentru acuratete;

— Toate documentele tehnice puse la dispozita evaluatorului de catre beneficiar
sunt presupuse a fi corecte; Materialul ilustrativ din raport este inclus doar pentru
a-| ajuta pe cititor sa faca o imagine referitoare la proprietate;

=» Se presupune ca nu existd conditii ascunse sau nevizibile ale bunului mobil. fa;o-
care ar face ca proprietatea sa valoreze mai mult sau mai putin Mo s co
nici o raspundere pentru astfel de condiii sau pentru obfinsrea -
de specialitate necesare descoperirii lor; Evaluatorul nu este expert In cois
productie publicitard, ca urmare evaluarea nu trebuie considerata ca un raport de
expertiza tehnica privind functionalitatea si starea tehnica a bunuiui.

— Se presupune c3 proprietatea se conformeazd tuturor reglementarilor si
restrictiilor de  utilizare Tn vigoare; evaluatorul nu raspunde de eventualele

neconformitati;
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= Se presupune ca pot fi obtinute sau reinnoite toate autorizatiile, aprobarile sau
alte acte solicitate de institutiile iocale, regionale sau nationale, pentru utilizarea
pe care se bazeaza estimarea valorii;

=»Se presupune ca proprietatea este in deplind concordanta cu toate
reglementérile locale si nationale privind mediul inconjurator. Presupun in
continuare ca nu existd nici un fel de contaminanti si costul activitatilor de
decontaminare nu afecteaza valoarea.

— Nu am inspectat acele parli care sunt acoperite, neexpuse sau inaccesibile. La
data inspectiei bunul mobil era in stare tehnicd satisficatoare dar fiind
neutilizat de mai mult timp (fird mentenantd) poate prezenta un grad de
pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene metecrologice
periculoase, seisme efc.

— Valoarea de piatd estimatd este valabild la data evaluarii ot Lo
piata se pot schimba, valoarea estimatd poate fi Incorecta sau
necorespunzatoare la un alt moment;

— Orice alocare de valori pe componente este valabild numai Tn cazul utilizarii
prezentate in raport si se realizeaza n functie de prevederile din raport. Valorile
separate alocate elementelor componente nu trebuie folosite in legétura cu o alta
evaluare si sunt invalide daca sunt astfel utilizate;

= Previziunile, proiectiile sau estimarile continute in raport se bazeaza pe conditiile
curente de pe piata, pe factorii cererii si ofertei anticipate pe termen scurt si sunt
influentate de inexistenta (incd) a unei economii stabile. Aceste previziuni si
estimari sunt, prin urmare, supuse schimbdrii conditiilor viitoare,

=> Raportul de evaluare este valabil in conditile economice, fiscale, juridice si
politice de la data intocmirii sale. Daca aceste conditii se vor modifica concluziile
acestui raport Tsi pot pierde valabilitatea.

— Utilizarea raportului de evaluare se face numai In scopul In care w.n fao0f
evaluarea,

— Intrarea in posesia raportului sau a unei copii @ acestui raport riu dnphicd o i
de pubtlicare a acestuia;

— Evaluatorul, prin natura muncii sale, nu este obligat sa ofere In continuare
consultantd sau sd depund mdarturie in instantd relativ la proprietatea in
chestiune;

— Nici prezentul rapart, nici parti ale sale {in special concluzii referitoare la valori,
identitatea evaluatorului) nu vor fi publicate sau mediatizate fard acordul scris gi
prealabil al evaluatorului;

- Evaluatorul este responsabil fatd de beneficiarul prezentului raport de evaluare si
nu Tgi asuma nici o responsabilitate fata de terte persoane fizice sau juridice.

Ipoteze speciale semnificative:Nu sunt

2.13. RESTRICTI DE UTILIZARE, DIFUZARE SAU PUBLICARE

Acest raport de evaluare se adreseaza exclusiv utilizatorului desemnat, o~
orasului Covasna

EVALUATOR: ec. GASPAR KITTI PAG. 9




RAPORT DE EVALUARE BUNURI MOBILE — PANOU PUBLICITAR
CLIENT: U.A.T. COVASNA

2.14 DECLARAREA CONFORMITATII EVALUARII CU SEV

In prezentul raport de evaluare s-au respectat Standardele de evaluare a bunurilor 2020

si Ghidurile metodologice de evaluare, astfel:
« SEV 100 —Cadrul general
« SEV 101 - Termenii de referintd ai evaluarii
» SEV 102 - Documentare si conformare (inlocuieste SEV 102 — Implementare)
« SEV 103 — Raportare
o SEV 104 - Tipuri ale valorii
» SEV 105 -Abordari si metode de evaluare
SEV 220 - Masini, echipamente si instalatii (IVS 220)

Standarde pentru utilizari specifice
+ SEV 400 - Verificarea evaluari

GEV 620 - Evaluarea masinilor, echipamentelor si instalatiilor

2.15. ABATERI DE LA STANDARDE

in prezentul raport nu au fost fiacute devieri de la cerintele Standardele de evaluare a
bunurilor 2020 si Ghidurile metodologice de evaluare

2.16 ABORDAREA IN EVALUARE SI RATIONAMENTUL

Avand in vedere tipul bunului, panou publicitar outdoor, abordarea |
(comparatii) nu s-a putut aplica din pacate, negasind suficiente date de piata pentlu
comparabile similare, panouri publicitare similare oferite spre vanzare in stare de second
hand. Desi piata inchirierilor panourilor publicitare este activa, abordarea prin venit nu a
putut fi aplicatd intrucat anunturile de inchiriere se referd nu numai la pretul de inchiriere
al panourilor publicitare ci si asupra terenurilor pe care acestea sunt amplasate. Intrucat
alocarea pretului de inchiriere separat pe teren si panoul publicitar propriu-zis este
aproape imposibilé valoarea contractului de inchiere depinzand aproape in totalitate de
amplasament si doar in masura minimé de tipul panoului publicitar propriu-zis, abordarea
prin venit nu a putut fi aplicatd. In aceste conditii s-a putut aplica doar abordarea prin
cost, abordarea prin comparatii si cea prin venit nefiind relevante. Totusi in Anexa 4 este
prezentat un extras din analiza de piat3, cateva oferte de vanzare de panouri second-
hand (desi pentru alte tipuri) si oferte de inchiriere pentru a ajusta cititorul sa-si formeze o
idee despre aceasta piatad a publicitatii outdoor.

Abordarea prin costuri este numitd si abordarea prin costul de nloocs
Termenul de cost este utilizat de evaluatori in relafie cu productia $i nu cu o
Este definit ca fiind totalitatea cheltuielilor aferente realizarii unui activ. Costul unui activ
poate fi mai mare, mai mic sau egal cu valoarea de piata a bunului.

Abordarea costului de inlocuire net se bazeazd pe presupunerea ca un
cumparator informat nu va plati pentru un activ mai muit decét costul de inlocuire pentru
un activ modern echivalent cu aceeasi utilitate ca cea a activului care este evaluat.

Abordarea considerd ca valoarea maxima a activului, pentru un cumparétor
informat, va fi suma curenté necesard pentru a construi sau a cumpdara un activ modern

cu aceeasi utilitate.
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Costul de inlocuire reprezintd costul curent al unei proprietati noi, asemanatoare,
care are cea mai apropiatd utilitate echivalentd cu cea a proprietdtii evaluate. Neavand
date despre valoarea de intrare a bunului in registrele contabile sau costul de fabricatie
al acestuia, valoarea de nou s-a considerat pentru un bun nou cu utilitale echivaienta
conform informatiilor de piata disponibile, oferte de pret pentru panouri publicitare de tip
outdoor cu structura metalica.

2.17 RISCUL EVALUARII

Valorile estimate in prezentul raport se bazeaza pe conditile de piata curente, pe
factorii anticipati ai cererii si ofertei pe termen scurt si mediu, prezentate in raport. Aceste
informatii nu cuprind predictia evenimentelor sau a valorilor viitoare, ci reflecta agteptarile
curente de pe piata, bazate pe tendintele curente. Aceste previziuni se pot schimba in
functie de conditiile economice, sociale, fiscale etc.

PARTEA A 3-A
PREZENTAREA DATELOR

3.1IDENTIFICAREA BUNULUL DESCRIEREA LEGALA CONFORM DOCUMENTE

Se evalueaza dreptul absolut al orasufui Covasna, drept de proprietate dobandit conform
Ordonantei de urgentd nr. 57/03.07.2019, Proces verbal privind includerea in patrimoniul
Orasului a unui bun abandonat fara stdpan nr. 8540/16.07.2021 respectiv registrul
imobilizarilor, unde bunul figureaza la nr. inventar 250- grupa Primarie.

3.2, ISTORICUL BUNULUI

< Panoul publicitar a fost initial proprietatea Fabricii de zahar Bod S.A., aflat in
insolventa.

3.3. DESCRIEREA BUNULUI

Unipolurile sunt panouri publicitare de mari dimensiuni, amplasate pe drumunile
nationale, autostrazi, intrari-iesiri orase, care se adreseaza traficuiui auto si cu ajutoru
carora imaginea clientitor devine foarte vizibila. Acestea au doua fete de expunere, cate
una pentru fiecare sens de mers, suporta implementarea de proiecte speciale si pot fi
illuminate sau neiluminate, cu dimensiuni de genul: 8x3m, 8x4m, 8x9m, 10x4m, 12x4m,
14x4m etc. Posterele care se afiseaza pe acest gen de panouri, pot fi realizate din mai
multe tipuri de material, cum ar fi: hartie blueback, autocolant, frontlit.

Panoul publicitat evaluat are structura metalicd pe 4 stalpi metalici, fundatie din beton,
posibilitate de afisare pe ambele parti, dimensiuni mari cca 50 mp, forma aproape

patrata.

Starea tehnica este satisfacatoare, dar fiind neutilizat de mai mult timp (fara mentenanta)
poate prezenta un grad de pericol public datorat factorilor de risc naturali, fenomene
meteorologice periculoase, seisme efc,
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Conform datelor companiei Pentamedia publicitatea outdoor este una dintre cele mai
eficiente metode de publicitare *

RETURNAREA

2 hitps://www.pentamedia.ro/de-ce-outdoor/
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COSTUL MIC AL PUBLICITATH

3.4. ANALIZA PIETEI BUNULUI

Definirea pietei

Pe piata bunurilor de tip panouri publicitare, bunul evaluat se incadreaza pe
segmentul panourilor publicitare de tip outdoor, de dimensiuni mari, care se gasesc de
obicei de-a lungul drumurilor nationale, autostrazi, intrari-iesiri din orase.

Piata se defineste ca nationald. Oferta de nou vine din partea producatorilor, timp
indelungat de asteptare pentru vanzare, posibilitati de personalizare la nevoile clientului,
transport si montaj etc. Oferta de second hand provine de obicel de la persoane juridice,
rareori firme intermediare. Aceasta piata este intr-o evolutie continud pe fondul evolutiei
tehnologice, am vazut cum panourile publicitaare clasice sunt Inlocuite incet cu panourile
de tip LED, iar se preconieaza cé In curand vor apdrea si asa zise apnouri publicitare

"inteligente” sau interactive.

Cererea solvabila
Cererea este reprezentatd de persoane juridice, cu buget mare, care doresc O

publicitate outdoor, de obicei firme mai mari cu branduri consolidate si buget mare alocat
pentru marketing. Avand in vedere vechimea si starea tehnica a bunului evaluat, cererea
pentru acest tip de bunuri pe piata analizats, este medie, In usoard crestere fata de anii
precedenti.

Piata bunurilor de acest tip se caracterizeaza prin ofertd destul de redusa, criteriiie
de atractivitate fiind pretul de achizitie, tipul materialelor utilizate si nu in ultimul rand
posibilitatile de transport si montaj ale bunurilor.

Piata inchirierilor

Piata Inchirierilor este foarte activd Insd piata inchirierilor de panouri are in
componentd si amplasamentul propriu-zis, locatia (terenul) unde va fi amplasat panoul
publicitar. De fapt valoarea contractului de inchiriere este dat aproape in totalitate de
amplasament si nu de panoul publicitar propriu-zis. Preturile pe piata variaza foarte muit
in functie de amplasament astfel de la cca 500 lei/lund pot ajunge si la valori de cateva
sute de euro. Conform datelor secundare in orasele mari preturile variaza intre 10-35

EUR/amplasament pentru panourile mai mici.

Oferta de véanzari
Pe plan national companiile care se ocupa de confectionarea/ fabricatia de

panouri publicitare cu structura metalica de dimensiuni mai mari, sunt relativ putine.
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Oferte le vanzare/ productie pentru panourile publicitare de tip Unipol variaza intre 25-50
EUR/mp in functie de structura panoului, fundatie, tip de afisaj etc.

Echilibrul pietei
Piata este in dezechilibru, cu oferta superioara cererii, deci piata este a

cumparatorului.

Tendintele pe viitor
In ceea ce priveste tendintele pe viitor, se preconizeaza ca focul panourior

publicitare clasice va fi preluat incet cu incetul de panourile "inteligente”, aceasta piata
este intr-o evolutie continud pe fondul evolutiei tehnologice, am vazut cum panourile
publicitre clasice sunt nlocuite incet cu panourile de tip LED etc.

Conform unui articol interesant pe citymedia.ro este prezentat evolutia panourilor
inteligente n viitorul apropiat.?

Reclamele, indiferent de forma lor, sunt concepute pentru a realiza un singur
lucru: captarea atentiei unui privitor si influentarea comportamentuiui comercial.

fn trecut, industria publicitara a utilizat in principal medii, cum ar fi presa scrisa,
panourile publicitare, televiziunea si radioul, pentru a-si transmite mesajele de marketing.
Aceste medii “traditionale” au evoluat de-a lungul anilor spre publicitatea digitala In aer
liber.
Cu toate acestea. cdatd cu aparitia computerelor si a internetului. publicitsio”
traditionala a devenit din ce in ce mai sofisticata si publicitatea digitala s-a dovedit a ©
semnificativ mai buna pentru targetarea demografica, ceea ce a determinat multi agenti
de publicitate s& renunte total la metodele traditionale.

Totusi, inovatiile tehnologice recente au determinat multi jucatori mari din industria
publicitatii s se intoarcd la formele traditionale de publicitate, Tn special panourile
digitale. De ce? Deoarece, spre deosebire de anunturile online, panourile nu sunt vazute
ca fiind un inconvenient. in unele cazuri, panourile sunt vazute ca fiind “artistice”, atunci
cand creativitatea si inspiratia isi dau mana.

Dar ce putem spune despre captarea atentiei trecatorilor? Folosind noiie
tehnologii interactive, panourile au devenit mai mult decat imagini statice pictate pe un
perete: panourile sunt acum membri participanti la |OT — Internetul obiectelor si devin din

ce in ce mai inteligente in fiecare zi.

Actualizarea panourilor traditionale

Conversia a ceea ce afiseazd un panou traditional intr-o publicitate in
este mult mai dificila Pentru ca un panou sa reactioneze la mediul sau, "ochi’” . 7
sa fie capabili s& ia decizii pe baza autoturismelor care tranziteaza drumul, ceea e osic
la fel de dificil precum suna — imaginati-va c& va aflati pe autostrada si incercati sa
evaluati autoturismele si ocupantii care trec. apoi s@ intuiti lucrurile care i-ar putea
bucura/interesa; ar fi foarte dificil.

Mai multe companii lucreaza fa solutii noi la aceastd problema, respectiv un
sistem sofisticat care analizeaza datele anonime agregate de telefoanele mobile aflate in
vehiculele care trec. Odatd ce aceste date sunt procesate prin sistem, sistemul poate
modifica in mod dinamic continutul panoului publicitar pentru a afisa o publicitate
relevanta pentru cei din grup.

De exemplu, daca din IntAmplare pasagerii dintr-un grup de vehicule din zona sunt
fn mare masura parinti si din copiii lor, anuntul care ar fi putut reprezenta initial o masina

L b

3 hitps:#citymedia-tm rofcum-schimba-panourile-digitale-publicitatea-outdoor/

O
e
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noud poate modifica continutul acesteia pentru a promova in schimb un ncu film ce
familie care are premiera in weekend.

In plus, pe langa analizarea datelor anonime, tehnologia poate identifica si tipurile
de vehicule care trec. In acest caz, daca trece un grup mare de vehicule Dacia, anuntul
s-ar putea schimba si afisa anunturi pentru vehiculele Duster, cu un fel de oferta speciala

pentru proprietarii Dacia.

3.5. PREZENTAREA METODELOR DE EVALUARE

Avand in vedere tipul bunului, panou publicitar outdoor, abordarea prin piata
(comparatii) nu s-a putut aplica din pacate, negasind suficiente date de piata pentru
comparabile similare, panouri publicitare similare oferite spre vanzare in stare de second
hand. Desi piata inchirierilor panourilor publicitare este activa, abordarea p T aET e
putut fi aphcata intrucat anunturile de inchiriere se refera nu numai fa prar e
al panouritor publicitare ci si asupra terenurilor pe care acestea sunt amoiass
alocarea pretului de inchiriere separat pe teren si panoul publicitar propriu-zis este
aproape imposibila, valoarea contractuiui de Inchiere depinzand aproape n totalitate de
amplasament si doar In masurd minima de tipul panoului publicitar propriu-zis, abordarea
prin venit nu a putut fi aplicata. in aceste conditii s-a putut aplica doar abordarea prin
cost, abordarea prin comparatii i cea prin venit nefiind relevante. Totusi in Anexa 4 este
prezentat un extras din analiza de piatd, cateva oferte de vénzare de panouri second-
hand (desi pentru alte tipuri) si oferte de inchiriere pentru a ajusta cititorul sa-si formeze o
idee despre aceasta piata a publicitétii outdoor.

Abordarea prin costuri este numitd si abordarea prin costul de inlocuire net.
Termenul de cost este utilizat de evaluatori in relatie cu productia si nu cu schimbul.
Este definit ca fiind totalitatea cheltuielilor aferente realizarii unui activ. Costul unui activ
poate fi mai mare, mai mic sau egal cu valoarea de piata a bunului.

Abordarea costului de inlocuire net se bazeazad pe presubf neren
cumparator informat nu va plati pentru un activ mai mult decat ccs’ i
un activ modern echivalent cu aceeasi utilitate ca cea a activulu rs e

Abordarea considera c& valoarea maxima a activului, pentru un cumparaios
informat, va fi suma curentd necesara pentru a construi sau a cumpara un activ modern
cu aceeasi utilitate.

Costul de inlocuire reprezintd costul curent al unei proprietafi noi, asemanatoare,
care are cea mai apropiata utilitate echivalenta cu cea a proprietatii evaluate. Neavand
date despre valoarea de intrare a bunului in registrele contabile sau costul de fabricatie
al acestuia, valoarea de nou s-a considerat pentru un bun nou cu utilitate echivalenta
conform informatiilor de piatd disponibile, oferte de pret pentru panouri publicitare de tip

outdoor cu structura metalica.

e
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PARTEA A 4-A
ANALIZA DATELOR Sl CONCLUZII

4.1. ABORDAREA PRIN COST

Abordarea prin costuri se face prin meteda costului de Tnlocuire net. Termenul de
cost este utilizat de evaluatori in relatie cu productia si nu cu schimbul. Este definit ca
fiind totalitatea cheltuielilor aferente realizarii unui activ. Costul unui activ  poate fi mai
mare, mai mic sau egal cu valoarea de piata a bunuiui.

Metoda costuiui de inlocuire net se bazeaza pe presupunerea ca un cumparator
informat nu va plati pentru un activ mai mult decat costul de Inlocuire pentru un activ
modern echivalent cu aceeasi utilitate ca cea a activului care este evaluat.

Abordarea considerd ca valoarea maxima a activului, pentru un cumparator
informat, va fi suma curenti necesara pentru a construi sau a cumpara un activ modern
cu aceeasi utilitate.

Costul de inlocuire reprezintd costul curent al unei proprietati noi. asemanatoare,
care are cea mai apropiatd utilitate echivalenta cu cea a proprietatii avaluato

La estimarea costului de fnlocuire se poate folosi metrric
insumarii. prin includerea tuturor costurilor directe si cele indirecte 1=
deprecierile de orice natura ( fizica, functicnala si economica).

Deprecierea reprezintd o pierdere de valoare din mai multe motive, incluzand
factori de natura fizica, functionald, de exploatare si depreciere economica.

Uzura (deprecierea) fizica reprezintd pierderea de valoare sau de utilitate a unei
proprietiti cauzatd de utilizare, deteriorari, expunere la diversi agenti atmosferici.
suprasolicitare i de alii factori similari.

Costul de nlocuire reprezinta costul curent al unei proprietati noi, asemanatoare,
care are cea mai apropiatad utilitate echivalentd cu cea a proprietatii evaluate. Neavand
date despre valoarea de intrare a bunului in registrele contabile sau costul de fabricatie
al acestuia, valoarea de nou s-a considerat pentru un bun nou cu utilitate echivalenta
conform informatiilor de piata disponibile, oferte de pret pentru panouri publicitare de tip
outdoor cu structura metalica.

Astfel s-a considerat costul de 35 EUR/mp costul de fabricatie pentru un panc
publicitar asemanator, avand dimensiuni asemanatoare si utilitate =rho.=ie
costuri includ st transportul si montajul.

v costul de tnlocuire a bunului conform datelor secundare de pe plaia esie ue
1750 EUR (cca 35 EUR/mp) fara TVA echiv. cca 8700 LEI inclusiv transport

si montaj

1
SPECIFICATIE VALOARE
Cost de inlocuire brut (LED) 8700 LEI
Uzura fizica 30 %
Depreciere fizica (LEl) 2610 LEI
Depreciere functionald recuperabild— piese ce trebuie
inlocuite (LED~ nu este cazul 0 LEI
Depreciere functionald nerecuperabitd —. (%) - nu este ‘=
cazul 0%
Degreciere functionald nerecuperabild — {LEl) s
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10%
609 LEI
5.481 rot. 5.500 LE] fara TVA |

Depreciere externa / economicd **

Valoare depreciere externa (LED

Cost Inlecuire Net (LED

*Deprecierea fizica
*Conform Catalog din 30/11/2004, clasificarea mijloacelor fixe utilizate in economie si duratele

normale de functionare ale acestora, care corespund cu duratele de amortizare in ani. aferente

regimului de amortizare liniar, Publicat in Monitorul Oficial, Partea | nr. 46 din 13:01. 2005, buny!

se incadreazd in clasa :

o 3.1.2 Firme. panouri si reclame luminoase

—cu durata normal de functionare intre 2-4 ani.
Conform datelor sccundare de pe piatd. firmele in domeniu (Penta media
Stormer SRL din 81, Gheorghe) aceset date se refera mai mult la panoul
propriu-zis dar structura de metalica poate 11 utilizatd mult mat mult timp in
functie de calitatea executiei, materialele utilizate etc astfel s-a considerat o
uzura fizica de 30% avind in vedere faptul cd bunul este neutilizat de ceva timp

st neintrefinut.

**Deprecierea externa/fizica
Deprecierea externa in cazul bunul evaluat este datd de faptul ca acesta este un bun

second hand si spre deosebire de majoritatea participantilor de piata, firme producatoare
de panouri publicitare outdoor in acest caz vanzatorul nu-si asuma demaontarea si
transportul panoului publicitar, al structurii metalice, ccea ce poate cauza un incovenient

pentru potentialii cumparatori.

4.2. CONCLUZH. OPINIA EVALUATORULUI ASUPRA VALORI!I DE PIATA

Selectarea valorii de piatd propusa pentru proprietatea evaluatd a avut in vedere
relevanta abordarilor efectuate pentru tipul proprietatii evaluate, cantitatea si precizia
informatiiior cunoscute, precum si celelalte aspecte mentionate in raport privitor la
proprietate si starea pietei bunurilor specifice.

Avand in vedere tipul bunului, panou publicitar outdoor, abordarea prin piata
(comparatii) nu s-a putut aplica din pacate, negasind suficiente date de piatd pentru
comparabile similare, panouri publicitare similare oferite spre vanzare in stare de second
hand. Desi piata inchirierilor panourilor publicitare este activa, abordarea prin venit nu a
putut fi aplicata intrucat anunturile de Inchiriere se refera nu numai la pretul de inchinere
al panourilor publicitare ci si asupra terenurilor pe care acestea sunt amolasate Inirucai
alocarea pretului de inchiriere separat pe teren si panoui publ . _ _
aproape imposibila, valoarea contractului de inchiere depinzand aproape & 0ot
amplasament si doar in masurd mmima de tipul panoului publicitar propriu-zis. aboriarea
prin venit nu a putut fi aplicatd. In aceste conditii s-a putut aplica doar abordarea prin
cost, abordarea prin comparatii i cea prin venit nefiind refevante. Totusi In Anexa 4 este
prezentat un extras din analiza de piata, cateva oferte de vanzare de panouri second-
hand (desi pentru alte tipuri) si oferte de inchiriere pentru a ajusta cititorul sa-si formeze o

idee despre aceasta piata a pubilicitatii outdoor.
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Abordarea prin costuri este numita i abordarea prin costul de Tnlocuire net.
Termenul de cost este utilizat de evaluatori in relatie cu productia si nu cu schimbil
Este definit ca fiind totalitatea cheltuielilor aferente realizarii unui activ. Costul unut attiy
poate fi mai mare, mai mic sau egal cu valoarea de piata a bunulut.

Abordarea costului de fnlocuire net se bazeaza pe presupunerea ca un
cumparator informat nu va plati pentru un activ mai mult decat costu!l de inlocuire pentru
un activ modern echivalent cu aceeasi utilitate ca cea a activului care este evaluat.

Abordarea considerd ca valoarea maxima a activului, pentru un cumparator
informat, va fi suma curentd necesara pentru a construi sau a cumpara un activ modern
cu aceeasi utilitate.

Costul de inlocuire reprezintd costul curent al unei proprietadti noi, asemanatoare,
care are cea mai apropiata utilitate echivalentd cu cea a proprietdiii evaluate. Neavand
date despre valoarea de intrare a bunului in registrele contabile sau costul de fabricatie
al acestuia, valoarea de nou s-a considerat pentru un bun nou cu utilitate echivalenta
conform informatiilor de piata disponibile, oferte de pret pentru panouri publicitare de tip
outdoor cu structura metalica.

OPINIA EVALUATORULUI PRIVIND VALOAREA DE PIATA

Valoarea de piata |  Echiv. EUR
o {LED) -

 5500LEl | 1.112EUR

Panou publicitar nr. inventar 250.

NOTA: Valoarea nu contine TVA
Cursui de schimb mediu LEI / EUR considerat este de 4,9479 valabil la data evaludrii; 09.09.2021

Argumentele care au stat [a baza elaborarii acestei opinii precum gi considerentele avute Tn vedere fa determinarea

acestei valori sunt:
% Valorile estimate sunt valabile numai in baza ipotezelor generale si speciale prezentate in raport §i a celorlalte
aspecte legate de risc, prezentate pe parcurs; Estiméasite sunt vaiori de piata, conform definitiilor mentionate pe
parcurs.

< A fost evaluat intregul drept de proprietate considerat valabil, transferabil si consideraté liberd de orice fel de
sarcini.

< Valoarea reprezintd opinia evaluatorului privind valoarea de piata;

 Vazloarea este o predictie:

Prezentul raport a fost realizat prin respectarea recomandarifor Codului de Etica &l zie .

se supune .Standardelor de Evaluare a Bunurilor” poate fi expenrizat (la cerere. cu aceriy :

evaluatorului} si verificat, in conformitate cu Standardele de Evaluare a Bununlor in speifa S{:\/ 400 ventiisiod

evaluariior”.
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Anexa 1 — Fotografii
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Anexa 2 — Copie acte de proprietate

Apeeh Primat,
GYF RO SOASEE

1] I'i‘ Kid t‘:t;\ LR RY
) NS T AL A ORANEEDE L ah ANy
ALY '\"f e 4 u
PROCES VERBAL
privind inchrderea in patrimoninl Orasului a unui bun abandonat/fara
stapan

mourmae dentificarit pe domeniul public al orasului a unui panou
P tar mseriptionat cu mesajul “Faboca de zahar Bod”, societate aflata in
mwelventa acesta avand mesaul pubbicitor deterioras, neingrijit. a fost
“antate o adresa calre ichidatorul judiciar al Fabrici de zuahar Bod SA-
CENTU ONPRL, sa recurga la destiintarea panoului pubiicitar s a structuri
meialice do sustiners 3 acestuia st la indepartarea de pe dumeniul public al
Cirasiul Covasna, dJecarece in perioada 2011 s pana  present. Fabrica de
canar Bod SA nooa gecheiat un contract deincheriers concesiune cu Primana

firaspiui Covasna pentre terenul pe care oste asamblal acest panos
maT s lar

Kospunsul ichidatorulud judiciar CENTU SPRE janaxa @ presentay la
<o Hared nodsing a fost ca nu @ ientificat in evidenta contabila a Societatii
N, oca urmare niova proceda [a destiintaccs demontarea structari
e a panoulur publicitar, ramanand {a atitudinca rrasului idepartarca

Avwatuil

srtimerea aeestul mijlov de publcitate pe domeniul public al orasalui

t

\1
seste resontt un grad de pericol pubbe datorat tactonlor Je rise naturali,
soncetone mcTeoronanee poriculoases SCISIW, Care sa posta gonera
coermentrte arave peerdert deovielt ometesth, vatamare grava amnlegritatie

crponide, Jistruperes totala sau partisla a unor bunuri on alte consevinte
4

IER R

Avand in sedere:

Prevedenie ORODONANTEL DE URGENTA nr. 57 din 3 uhe 2019
provind Codul adminstrativ:
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Art 87 aling®) Autornagile admmsteajicr publice focale administreazd sau,
dupd caes dispun de resuesele fimmcare, precuam stde bunurile proprictide
sebacd satn pricd sl i ior adninistnsn lertoriale, in contomuiite vu

prmcipind sutenomie localke
At 354 alinggt) Domenial privat al statoiui sauab antdyifor adoumistrative

et toriaie oo aleatint din banur atlate in proprictatea lor s care nu fac
parte Ju demensal pubin.
alin2) \supra aeestar bupuri,

rer ot ie i drept de proprictate crvatd

sl s unitigile administrati-

In conformitate cu prevederide Noului Cod Civil:

Art. 857

CDreptul de proprictate se oate dobind in conditizle tegil. prin
centie, mostenire legaldl sau testamentard, sveesiune. pZuaplune, Ui
crevt al posesiel de buni-credingd in cazul bunurilor mebie i al fructetor,
A ovupatiune, traditiune, precum i prin hotdrire judecatoreasci. atunds
Sind ea osie transiatin  de propriclate prin ca insast.

In casurile prevazate dv lege. proprictited s¢ poate dohindi pria ofectul

.
wh i

R

i act admimsiratin,

Art. 562 alin. (2} -abandonarca bunuiut mehil sste o cauzd Je slingere a
proprictate dsupra acestuin Abandonaread esie o aciune
Sicut? cu intentia de a se desista de bun ba

»

Srovtuluy e

Cohontard g proprictiulul
deschde cales spre dokandires  dreptulu de nroprielats
men e upaiune pentr un alt posisar,
Art 941 . i
artine nimanoi Jdesine proprctarul

£1)-Prmesorul unul fucru mobil care i ap

scestusa, prn ocapatiune, de dats intsuii in posesie, insd numa dacd

sovaata se tace i vondigiile Tegit

a1 hununie mobile ahandonage, precum st bunurile

cate, PO matina Jor, g auoun proprictar. cums sunl animalele salbatice.

posleie 51oresurseic Jesatice vil din hazinele pisaicoly naturale, fructele dg
mestibile dit Hora spontana. plantele medicinale $

$24- St fuorun Sl stap

padure. crapercile vo
arannibive -8 allele asenenga

Art, 944

\ansarca bunulus gasit

Daca, datorita mnprejurardor sau naty
diminueze vatvarea ori devine preg costisitoare, chvatiy

il bunulid, pastrarca st tde sa u
andut prin heitage
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publick, contormn legn In acest caz, drepturile §i obligatide legate de bun se
SN I et d vu prequd obgEma i urma s ansani.

Veamd e vedere taptul ciateest panou publicitar si structurs metalica de
SNHICIT acestiiy oste abandonat pe domeniul public al Orasului Covasna
Mone thynrcasa i sventary] patnmoeniulal Gheicii de zahar Bod SA.
corsaienam nedesana ocluderea in patrimonind orasului Covasna, ulterior

Provdanid L vabonincared aoestuia

Imtocmit.
Yo Mondca
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Anexa 3 - Registrul imobilizaritor

FISA MUJLOCLAR Fix Gripa  PRIMARIE

melar 250 : {
Codul e clasdicare 312

~n e provenienia Proces Verbal ineg aup

P B54016.07. 2021 S
Cala dani de kekgsinga
Lakwre dewertar Q.00 Anu 20
iurg 7

Sata amort A% lundea  NULL.

Tt HOC Vs hs) caractensiic: tehmice armontizam compinte

Panou publicitar Anut D173
tuna 0107123

Azzeson Qurata aownaka de funcliongre fur. 24 i
i

i
Cota de asarkzare: D™ !

- ) f Opeeatiurile care
Nt 5 Documentul PveEC MiSCHIGY, Soidul
umenty Cresierna sau " Sold comulus |
P EsnEar i!!t‘l}i. ., dista) auuryaea valon Buc Dt Cred: : 105
! midogukii fix : : :
250 Jeixaz brtrares T NOLL
250 1 pimwat - 1 NOLL.
HET T Tatgem NULL ! NULs NULL
NUAAE GESTIONAR
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Anexa 4: Extras din analiza de piata. Oferte de vanzare pentru bunuri similare second-hand si noi

Oferte pentru produse noi

Oferta 1

https://www.impact-vision.ro/panouri-publicitare/
Panocuri publicitare outdoor
preturi de ta 25 Eur / mp Realizam panouri pubiicitare outdoor pe orice dimensiune si forma! Asiguram &tat design-
ul confactionarea, transportul €at si montajul acestora. Panouri fonauri europene, Panouwri directionale, Panouri

stradale, Panouri ge mari dimensiuni Pancuri Fonduri Eurcpene

Parouri fonduri Europene

K

Modalitatea confectionarii a panourilor de mari dimensiuni difera de la panou la celalalt in
functie de solul in care se amplaseaza, regiune s.a.m.d.

De cele mai multe ori fetele panourilor sunt confectionate din poliplan tensionat

Oferta 2

https://www.p-media.ro/panouri-publicitare/

Panouri Publicitare

preturi incepand cu 35 Eur/mp

Le vedem zilnic. Le citim, le analizam, uneori le criticam iar alteori ne amuzam de
mesajul afisat pe aceste panouri publicitare sau reclame. Sunt frecvente side o
pericada semnificativa de timp fac parte din decorul urbanistic al tot mai multor orase,
indiferent de marimea si zona in care se situeaza. Daca nu v-ati prins la ce anume ne
referim va spunem ca vorbim despre panourile publicitare. Si chiar daca esti sau nu un
cunoscator al advertisingului, cu siguranta vei da dreptate celor care spun

despre panouri publicitare ca sunt probabil cel mai de impact element atunci cand vine
vorba de vizual si propagare a unuia sau mai multor mesaje.

Astfel fel si fel de reclame sunt astazi prezente pe tot mai multe panouri stradale, de
diferite forme si marimi, creand discutii ori curiozitati, generand un mare efect asupra
pietei de consum. Pentru cine se gandeste sa investeasca intr-un astfel de segment al
publicitatii P-Media va sta la dispozitie cu 0 gama larga de servicii care include panouri
publicitare de diferite dimensiuni, plane, curbe, cu fata dubla, unghiulare ori de foarte
mari dimensiuni. In ceea ce priveste materialul din care sunt realizate
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RAPORT DE EVALUARE BUNUR! MOBILE — PANOU PUBLICITAR
CLIENT: U.A.T. COVASNA

aceste panouri putem vorbi despre plexiglas, dibond ori poliplan si nu in ultimul rand
diverse profile metalice

Oferta 3

hitps:/iwww wizard-media ro/_Panouri/Dimensiuni/

ancs pubcitare Publicitate outdoor - ebeclivele canpanie: Releaua oe unipotarn Wizard Trafic / Audieria outdoor Cere o oferta

Dimensiunile pancurilor publicitare din reteaua Wizard Media
unipeluri si locatii publicitare speciale

14x4 14x9 14x14 30x10
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RAPORT DE EVALUARE BUNURI MOBILE ~ PANOU PUBLICITAR
CLIENT: U.A.T. COVASNA

Pancu publicitar format unipot (cu doua etaje;

EXHSE ona

INTE-Us BN Mal Mare 08 Care se Monleaza foua sirudiun de 14xdm
afigte la (ustanta de 1 onire Sle Rezolta o suprataia de 128 mp peniru fecare fata de
exgunere Acest pancu cfera un spatis de atisa; mai degraba patral. uli greficy bazata pe
clugratie

Panou publicitar formal unipol {triphs)

Este aicatt om 3 it 0370 (1483 MONAE DE ACBIAS! LI tu G0Ua 5pals &6
SEpAtEE o8 101 QECCIRT LU AfSE fatan TIRTEAATDHE (2 13 MR DISIANTE

sDealufl Feleaduns: wirded SNSpe pe Aosirada a1 Bucuresh Fiesh

Oferta 4

http://professional-print.ro/structuri/

PANGUR! St STRUCTUR! PUBLICITARE < = 7 7

Concepem. producem si montam structuri de afisaj publicitar
sau cu alta destinatie, din fier, otei, PVC. dibond. tabia,
poiicarbeonat sau plexiglas la orice dimensiune si

forma. Aceste panourt pot avea una sau doua fete. Panourile
cu doua fete au avantaiul de a fi vizibile din ambele directii.
Structurite din metal sunt grunduite, vepsite si ancorate cu
dale de beton sau ingrepate.
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RAPORT DE EVALUARE BUNUR! MOBILE — PANOU PUBLICITAR
CLIENT: U.A.T. COVASNA

CLASIFICAREA PANQURILOR PUBLICITARE

« Panoun u trGCtyra melalica S pont RpNcal pe supon nor <PV dibond
1EDE Bl
v Pstoan wirg Metaioa fi prnt pe mech C pannes

» Fangut smpig

Ofenm transport monty; sl garants

N N TN ]

A [/ N N I

SN N ]

AN N N
rm o rreram—

TR K]

e X N ]

O N Sl ¥l

e e s o it £

L

Oferta 5

hitps://ad-prod.rofservicii/panouri-publicitare/

Panouri Publicitare

O simpla expunere a unei mdrci pe un panou publicitar montat pe un dram cu trafic ridicat §i segmentare corectd poate

insemna o campanie outdoot reusita.

Panourile noastre sunt confectionate din structurd de metat rezistent [a intemperii, Printurile de dimenisuni mari

folosite la panouri sunt de calitate superioara,

1t oo TS000 g i)
2t OO0 o ot g D
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RAPORT DE EVALUARE BUNURI MOBILE - PANOU PUBLICITAR
CLIENT: UAT. COVASNA

OFERTE Pentru PRODUSE SECOND-HAND
Oferta 1

hitps:/fwww olx reid/oferta/structura-metalica-panou-publicitar-1DFIWEB htmi# T d6at0 123

Vanzator

. boru
L

Mal multe anuntur? ale scestu! vanzitor

Vanzalondl nu a pemsd incd avaiaan Fu primas
DAISOSENEG CAre aVAILE3Za eXpanenta’

0749 023 389

>
Localtzare
@ fash,
L3
“ : g

atala

Pene C6 otgrelvie 202 Q?

Structura metalica panou publicitar

-
7 000 Iel Fretul e negocianit

{0 PROMOVEAZA  (: REACTUALIZEAZA

i
I Perspana fizca H Stare: Utiizat }

‘ (F} BCR: 1a-ti cardut de credit VISA!

Descriere

vand doua structur metallce pentiu panouri pubilcitare
1

5700=1530 profil 160xB0x6 zincat

Talpi 550x450%10

2

6300x2200x4 profil teava rotnda de 200x4 vopsit #lectrostatic

Talpi 350%350%20

Structurile au fost folosite dar sUntint o stare foarte buna. AU inClusiv instalatia 2lectrica functionala.
montata.

Pret negociabil in Himita bunului simt.

Pretul este / bucata.

4

o 225634835 Vorugizad £4 2 Raporteaza

EVALUATOR: ec. GASPAR KITTI PAG. 28




RAPORT DE EVALUARE BUNURI MOBILE - PANOU PUBLICITAR
CLIENT: U.A.T. COVASNA

Oferta 2

https:/wwaw.olx ro/d/oferta‘ecran-pancu-publicitar-fed-exterier-outdoor-video-wall- IDI2Z WHA himi# 70 14563da

Vanzator

lonut SAFTA

MSAI friuite shunsturn ale scestil vARZALS:

0144 7759719

 nmie mesa)

Locallzare
© T
B ot 37 wepnemivnie 2051 Q?
Ecran / panou publicitar LED exterior / outdoor /
video wall
5 900 € Prequl @ negocasyl
[ PROMOVEAZA  :" REACTUALIZEAZA

Ai o afacere cu expunere stradalad? Poti sa itf faci reclama singur pe acest panou led.

Panout este momentan ampfasat in Piata Unirii din FOCSANI, calitate superioard, made in ltaly, a trecut
testul timpului ca sa zic asa. Perfect functional, sunt cateva leduri arse pe care o sa le Infocuim usor atunci
cand it vom da jos de pe suport.

Ecranul se vinde cu toate accesoriife: procesor video, {aptop, sistem wifi pentru incércarea continutului.
Dimensiuni: 5m x 2,5m

Se vinde pentru upgrade, deci suportul metaiic nu este inclus in pret.

La vremea Iui a costat peste 10000€, detinem documente in acest sens. Se oferta factura. Rog si ofer

serigzitate.
1D: 222343506

EVALUATOR: ec. GASPAR KITT! PAG. 29




RAPORT DE EVALUARE BUNUR! MOBILE — PANOU PUBLICITAR
CLIENT: U.A.T. COVASNA

INCHIRIERI DE PANOURI PUBLICITARE

Oferta 1

https:fwww.olx.ro/d/ofera’panon-publicitar-de-inchiriat-3x4m-situat-pe-dn- th-sau-e377-1De X QU6 huml# 49cibice7c

vanzator
£ plesediverse
L4

Mal multe anuntun asle adestui vanzitor

Localtzare
@ Tomsan,
Zrahong
L3 ]
N

Aoita 04 ottoeei 21 @

Panou publicitar de inchiriat 3x4m, situat pe DN 1B
sau E577

99 €

[~} PROMOVEAZA  { REACTUALIZEAZA

S

Persoana fizica ]

! (F} BCR: ka-ti cardul de credit VISA!

Descriere

Inchiriez pancu publicitar cu dimensiunea de 3x4m .
Panoul se afia pe DN 1B la intrare n jocalitatea Loloiasca
Se Inchirlazd pe termen jung, detalll ia telefon.

£ Reporteazd

TR DINIIIOG Wizuaizdsh 358
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RAPORT DE EVALUARE BUNURI MOBILE - PANOU PUBLICITAR
CLIENT: U.A.T. COVASNA

Oferta 2

https:/Avww.olx ro/d/oferta/inchiriez-panou-publicitar-tulcea-la-dn22-IDIIB3Lhuml¥49¢ fbdes 7e

Vanzator
@ ad_lna
W0

Mal multe anunturl ehe acestut vanzitor

074 105 6209

Locallzare

Ostrov Tatary,
Tuices

L]
[ ]

Foztar 07 orrominre 2021 O
inchiriez panou publicitar Tulcea la DN22

500 lei

[0 PROMOVEAZA 7 REACTUALIZEAZA

sl

E Firma H Extrawilan 7 intravian: Intravitan H Supratata utla: 10w

’ {Fy BCR la-ti cardui de credit VISA! ‘

Descriere

Inchiriez spatiu pentru publicitate stradata, panoul pubiciar fiind pozitionat cu iesire la DN22 TI-CT, zona
PECQ, intrare in oras

W
¥

3

-
&

Vruaizgr Raponeazd
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RAPORT DE EVALUARE BUNURI MOBILE — PANOU PUBLICITAR
CLIENT: U.A.T. COVASNA

Oferta 3

https://www.oradesibiu.ro

Se liciteaza panourile de publicitate stradala
la Sibiu! Afla cate sunt!

008

Pretul intre 10 si 35,2 euro/amplasament

Pentru alte 12 amplasamente destinate montdrii mijloacelor de publicitate, municipalitatea se
planuieste si incaseze cel putin 35,2 euro/amplasament lunar, respectiv 19,8 euro/amplasament in
fiecare luna. Locatiile sunt situate pe mai multe strizi din Sibiu, din care amintim doar cateva: str.
Constitutiei, Rusciorului, Soseaua Alba Tulia, Calea Dumbrivii sau Mihai Viteazu. De asemenea.
pentru alte 39 de amplasamente, firmele interesate vor trebui si plateascd 35,2 euro/amplasament,

respectiv cate 10 euro/amplasament, in functie de zoni.
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ROMANIA
JUDETUL COVASNA
PRIMARIA ORASULUI COVASNA

Nr. inreg.: 16324/01.11.2021
Ind. dos.: I/1

PROCES VERBAL DE AFISARE

Incheiat astazi 01.11.2021, orele 12.00, cu ocazia afisarii la avizierul
Primairiei si pe site-ul Primariei,

In conformitate cu prevederile Legii nr. 52/2003 privind transparenta
decizionala, se face public Referatul de aprobare al primarului orasului Covasna

si Proiectul de hotirire privind vinzarea prin licitatie publicid a unui panou
publicitar din domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea lui din

patrimoniu.

Secretar General,
VasilicajEnea

Afigat astdzi 01.11.2021 Semnéturacgo”Z/ﬁ

Publicat pe site-ul Primg}riei or. Covasna astizi 01.11.2021
Semnatura___hodi -

£
Iy

&




ROMANIA
_JUDETUL COVASNA
PRIMARIA ORASULUI COVASNA

RO — 525200 Kovaszna, strada Piliske nr. 1. Tel:+40-267-340001, fax.: 342679

Nr. Inreg. 46322 /04./4_2021
Ind. Dos. I/1

ANUNT

Consiliul local al orasului Covasna, in temeiul art. 7 al Legii 52/2003 privind
transparenfa decizionald in administratia publicd, republicatid, anuntd cetdtenii si
asociatiile legal constituite c@ sub numarul 46 2e/4 .1 {2021 respectiv 324 / 4 .112021
s-a intregistrat referatul de aprobare al primarului oragului Covasna si proiectul de
hotarire privind vanzarea prin licitatie publici a unui panou publicitar din
domeniul privat al orasului Covasna si scoaterea lui din patrimoniu.

Avand in vedere aceastd initiativdi se stabileste data de 15 decembrie
2021 pentru ca cetdtenii si asociatiile interesate de aceastid problemi sa formuleze, in
scris, propuneri, sugestii sau opinii cu privire la proiectul de act normativ supus
dezbaterii publice. Aceste propuneri vor fi comunicate n scris Secretarului general al
orasului Covasna.

Informatii suplimentare cu privire la acest proiect de hotarare se pot obtine de la
Primaria orasului Covasna, iar textul integral al proiectului de hotarédre si anexei acestuia

poate f1 studiat la sediul Primériei si pe site-ul www.primariacovasna.ro.

PRIMAR, SECRETAR GENERAL
GYERO JGZSEF ORASULUI COVASNA,
VAN VASILICA ENEA
:ﬂ'é fwf‘;g:*{?‘\ J;ih! 2 'T'?E £

B.T.




I}OMANIA
, KOVASZNA MEGYE
KOVASZNA VAROS POLGARMESTERI HIVATALA

RO — 525200 Kovaszna, Piliske utca 1., sz. Tel: +40-267-340001, fax.: 342679

Ikt. sz... 4622324 11 2624
Iratcs.: 171

HIRDETES

Kovaszna Varos Helyi Tandcsa a koézigazgatdsi dontéshozatal atlathatdsdgara
vonatkozd 2003/52. sz. térvény 7. szakasza alapjan felhivja Kovaszna varos polgarainak
figyelmét, hogy 4 £ 390/ 4 .14.2021 és 4¢22{ /1 .14.2021 szamok alatt iktattak Kovaszna
varos Polgdrmesterének indoklasidt Kovaszna vidros maganvagyonaban lévo

hirdetotabla nyilvinos drverésen torténd értékesitésérél és a leltarbol valéd

eltavolitasarol sz6lo hatarozattervezet.

A hatarozattervezettel kapcsolatos kifogasokat, észrevételeket, javaslatokat,
ajanlasokat és véleményeket az érdekelt személyek és civilszervezetek irasban

nyujthatnak be a Polgarmesteri Hivatal székhelyén, 2021 december — 15 ig.

A javaslatokat irasban kell eljuttatatni a véros jegyzéjéhez.

A hatarozattervezetre vonatkoz¢ bovebb informdacidkért Kovaszna Varos
Polgarmesteri Hivataldhoz Iehet fordulni, a hatarozattervezet és a mellékiet teljes

szOvegét Kovdszna Varos Polgarmesteri Hivataldban €s a www.primariacovasna.ro

honlapon lehet tanulmanyozni.

VASILICA ENEA,
YIEGYZO

) B.T.




